Zatacznik 1 — Zakres zadan agencji PR

1. Opracowanie strategii dziatan PR dla kampanii oraz aktualizacja strategii w trakcie jej realizacji

2. Realizacja dziatan PR:

a.

I

g.

Proaktywna wspétpraca z mediami

State doradztwo w zakresie PR

Redakcja informacji prasowych oraz materiatéw kampanijnych

Sprawdzanie efektywnosci dystrybucji materiatdéw prasowych (tzw. follow-up)

Doradztwo przy tworzeniu materiatéw kampanijnych przygotowywanych przez zamawiajgcego w odrebnych zamdwieniach
Tworzenie i aktualizacja baz mediow

Przygotowywanie mapy wydarzen, ktére sg zwigzane z obszarami kampanii

3. Wspodtpraca zambasadorami lub liderami opinii oraz partnerami merytorycznymi i medialnymi

4. Monitoring mediéw i analiza materiatow ukazujgcych sie w mediach

5. Wsparcie w komunikacji w mediach spotecznosciowych (przygotowanie strategii dziatarh oraz materiatéw do publikacji)

a.
b.
C.

Wsparcie przy organizacji wydarzen dla mediow (np. spotkan, konferencji prasowych)
Tworzenie miesiecznych raportéw z przeprowadzonych dziatan
Dziatania dodatkowe zaproponowane przez wykonawce



Zatacznik nr 2 - Zatozenia konkursu dla organizacji pozarzagdowych poswieconego obszarowi bezpieczenstwa w sieci (wstepna
wersja zatozen)

l. INFORMACIE

ORGANIZATOR Ministerstwo Cyfryzacji, ul. Krélewska 27, 00-060 Warszawa
PARTNER Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa — Panstwowy Instytut Badawczy (NASK-PIB), ul. Kolska 12, Warszawa

Il. IDEA KONKURSU

Konkurs jest prowadzony przez Ministerstwo Cyfryzacji i NASK - PIB w ramach projektu ,,Kampanie edukacyjno-informacyjne”. Rzeczony projekt przewiduje
realizacje 4 ogdlnopolskich kampanii w 4 obszarach tematycznych. Jednym z nich jest bezpieczeristwo w sieci.

Organizacje pozarzgdowe majg ogromny potencjat w zakresie realizacji dziatan informacyjno-edukacyjnych. Znajac potrzeby spotecznosci oraz problemy z
jakimi sie stykajg, skutecznie poszukujg sposobdéw ich rozwigzywania.

Chcac zagospodarowad wiedze i potencjat organizacji pozarzagdowych, planowane jest przeprowadzenie konkursu na kampanie informacyjno-edukacyjne
poswiecone wybranym aspektom bezpieczeristwa w sieci. Nagrodg w konkursie bedzie sfinansowanie dziatan informacyjno-promocyjnych jednej, dwdch
lub maksymalnie trzech zwycieskich kampanii. Kampanie bedg realizowane w 2019 roku. Jeden uczestnik konkursu moze zgtosi¢ pomyst na jedng kampanie,
skierowang do wybranej grupy docelowej lub grup docelowych wskazanych w zatozeniach konkursu.

Konkurs przyczyni sie do realizacji celéw projektu ,, Kampanie edukacyjno-informacyjne” w obszarze ,bezpieczeristwo w sieci”. Wspomniane cele to wzrost
Swiadomosci obywateli Polski w zakresie bezpieczenstwa w Internecie, zagrozen i radzenia sobie z nimi, obejmujgcy m.in.
1. wzrost Swiadomosci dotyczacy zagrozen na jakie narazone sg dzieci w zwigzku z aktywnoscig w internecie (cyberprzemoc, sexting, szkodliwe tresci)
oraz zdobycie wiedzy o przeciwdziataniu im (ochrona, informacja, edukacja podopiecznych);
2. wazrost Swiadomosci zagrozen zwigzanych z korzystaniem z Internetu;

3. wazrost swiadomosci ochrony danych osobowych (prawa i obowigzki przedsiebiorcéw oraz prawa i obowigzki konsumentéw);
4. jednoczesne wzmocnienie postawy zaufania obywateli wobec dziatan w sieci (e-ustugi wdrazane przez administracje publiczng).

Il. CELE KONKURSU



Cel gtéwny:

Wzrost Swiadomosci obywateli Polski w zakresie bezpieczenstwa w sieci, potencjalnych zagrozen oraz sposobdw radzenia sobie z nimi.

Celem zgtoszonej kampanii musi by¢ podjecie dziatan informacyjno-edukacyjnych w zakresie bezpieczenstwa w sieci, skierowanych do ponizszych grup
docelowych (zgtoszona kampania moze by¢ skierowana do wybranej jednej lub kilku wybranych grup docelowych).

IV. GRUPY DOCELOWE

Grupy docelowe kampanii konkursowych

1. Dorosli korzystajacy z internetu o niskiej Swiadomosci zagrozen (ze szczegdlnym uwzglednieniem oséb powyzej 34. roku zycia, gtéwnie ze wsi,
matych i sSrednich miast — o dochodach ponizej Sredniej);

2. Przedsiebiorcy (mate i srednie przedsiebiorstwa);

3. Opiekunowie dzieci (bezpieczenstwo dzieci w sieci).

V. ZAtOZENIA KONKURSU

Uczestnicy

Organizacje pozarzagdowe realizujgce kampanie i/lub projekty i/lub prowadzgce dziatania informacyjno-edukacyjne.

Warunki udziatu w konkursie

1. Doswiadczenie w organizacji minimum jednej kampanii informacyjno-edukacyjnej i/lub minimum jednego projektu informacyjno-edukacyjnego na
terenie Polski. Na potwierdzenie do$wiadczenia uczestnik konkursu przedstawia portfolio inicjatyw (kampanii informacyjno-edukacyjnej lub/i
projektu informacyjno-edukacyjnego — uczestnik konkursu przedstawia minimum jedng a maximum dwie inicjatywy).

2. Kwalifikacje zespotu, ktéry bedzie odpowiedzialny za realizacje zgtoszonej do konkursu kampanii. Doswiadczenie minimum jednej osoby w realizacji
kampanii informacyjno-edukacyjnej i/lub projektu informacyjno-edukacyjnego (w latach 2015-2018 roku).

3. Wspodtpraca (w czasie realizacji zgtoszonej kampanii) z ekspertem w dziedzinie bezpieczerstwa w sieci (podanie danych eksperta w zgtoszeniu).

4. Ztozenie wymaganych dokumentdw w terminie. Regulamin konkursu przewiduje mozliwo$¢ uzupetniania brakujgcych informacji w terminie pieciu
dni roboczych od momentu ztozenia zgtoszenia kampanii do konkursu.

5. Kampania nie moze promowac¢ zadnych nazw i znakédw handlowych, oferty handlowe] z obszaru bezpieczeristwa w sieci, nie bedgcych wtasnoscig
NASK - PIB lub Ministerstwa Cyfryzacji.

6. Brak zgodnosci zgtoszonej kampanii informacyjno-edukacyjnej z zatozeniami Konkursu powoduje odrzucenie zgtoszenia kampanii i wykluczenie z
oceny.



Rodzaj kampanii informacyjno-edukacyjnych zgtaszanych do konkursu

Pomyst na nowg kampanie

Zgtoszenie pomystu na realizacje nowej kampanii informacyjno-edukacyjnej promujacej aspekty bezpieczeristwa w sieci, w tym: uzasadnienie
potrzeby realizacji kampanii (poparte analizg), cele, grupy docelowe, opis koncepcji kreatywnej lub pomystu na kampanie, planowane dziatania
kreatywne i reklamowe oraz wstepny szacowany budzet dziatan realizowanych w ramach konkursu, planowane rezultaty, informacje o ew. innych
partnerach kampanii, zesp6t realizujgcy kampanie z uwzglednieniem eksperta w dziedzinie bezpieczeristwa w sieci.*

Pomyst na kontynuacje kampanii

Zgtoszenie juz realizowanej i/lub zrealizowanej kampanii informacyjno-edukacyjnej promuijgcej aspekty bezpieczeristwa w sieci (kontynuacja i/ lub
rozszerzenie dziatan), w tym: uzasadnienie potrzeby realizacji kampanii (analiza), cele, grupy docelowe, opis koncepcji kreatywnej lub pomystu na
kampanie, planowane dziatania kreatywne i reklamowe oraz wstepne szacowanie ich kosztéw, planowane rezultaty (oraz rezultaty poprzednich
edycji kampanii), wstepny budzet kampanii (tej czesci, ktéra miataby by¢ realizowana w ramach konkursu), informacje o innych partnerach kampanii
projektu, zespdt realizujgcy kampanie z uwzglednieniem eksperta w dziedzinie bezpieczeristwa w sieci.*

*zgtoszone kampanie nie mogg by¢ finansowane z Funduszy Unii Europejskich.

Zgtaszane kampanie muszg miec zasieg co najmniej regionalny tj. by¢ realizowane na terenie co najmniej catego wojewddztwa.

Kryteria oceny zgtoszen konkursowych

e Pomyst, kreatywno$¢ oraz warto$¢ informacyjna/edukacyjna zgtoszonej kampanii informacyjno-edukacyjnej (0-10 pkt.);

o Wykonalnos¢ oraz realnosc¢ zatozen zgtoszonej kampanii informacyjno-edukacyjnej (0-5 pkt.);

o Trafnos¢, uzytecznosé, trwatosc planowanych dziatan kampanii (0-8 pkt.);

e Spdjnos¢ kampanii zgtaszanej przez organizacje pozarzgdowg z celami projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w obszarze
bezpieczenstwo w sieci (0-5 pkt.).

Maksymalna liczba punktéw 28 pkt.



Wybdr nagrodzonych

Pierwszy etap — wybdr nominowanych:
e Kapituta Konkursu wytania nominowanych — najwyzej ocenione pomysty na kampanie (maksymalnie 6 kampanii).

Drugi etap — wybér zwyciezcow:

e Nominowani zostang zaproszeni na posiedzenie Kapituty Konkursu w celu prezentacji swoich pomystéw na kampanie. Wybrane kampanie
beda prezentowane przed Kapitutg w wybranym terminie. O terminie spotkania organizacja pozarzagdowa zostanie poinformowana
telefonicznie lub za posrednictwem poczty elektronicznej (emailowo).

e Kapituta Konkursowa podejmuje decyzje wiekszoscig gtoséw. W przypadku rowne;j liczby gtoséw o werdykcie decyduje Przewodniczacy
Kapituty Konkursu.

Trzeci etap — propozycja i przekazanie nagrody:
e Na podstawie informacji zawartych w zgtoszeniu oraz przekazanych na prezentacji, Kapituta Konkursu zaproponuje nagrode zwyciezcy /
zwyciezcom.
e Kapituta Konkursu zastrzega sobie mozliwo$¢ dostosowania charakteru i wartosci nagrody do pomystu na kampanie zgtoszonego w
konkursie.
e Zakres $wiadczen w ramach nagrody oraz tres¢ umowy na realizacje kampanii (umowa zawarta z agencjg kreatywng) zostang
doprecyzowane ze Zwyciezcg / Zwyciezcami.

Nagrody

W ramach nagréd Kapituta (Komisja) Konkursowa przyzna od jednej do trzech nagrdéd — w zaleznosci od charakteru i poziomu zgtoszonych kampanii.

Wartos¢ nagrody, w zaleznosci od decyzji Kapituty Konkursu, bedzie wynosic¢:
e w przypadku jednej nagrody: 500 000 zt (obejmujgca: zakup medidw — prasa i /lub internet i/ lub radio i/lub telewizja — o wartosci minimum 400 000
zt; doradztwo i wsparcie agencji w zaplanowaniu i realizacji kampanii, tworzenie materiatéw reklamowych — o wartosci maksimum 100 000 zt),

e w przypadku dwdch nagréd:
o 1x300 000 zt (obejmujgca: zakup medidw — prasa i/lub internet i/lub radio i/lub telewizja — o wartosci minimum 250 000 zt; doradztwo i

wsparcie agencji w zaplanowaniu i realizacji kampanii, tworzenie materiatéw reklamowych — o wartosci maksimum 50 000 zt),

o 1x200 000 zt (obejmujaca: zakup medidéw — prasa i/lub internet i/lub radio i/lub telewizja — o warto$ci maksimum 150 000 zt; doradztwo i
wsparcie agencji w zaplanowaniu i realizacji kampanii, tworzenie materiatéw reklamowych — o wartosci maksimum 50 000 zt).



e w przypadku trzech nagrod:
o 1x200 000 zt (obejmujaca: zakup medidéw —prasa i/lub internet i/lub radio i/lub telewizja — o wartos$ci minimum 150 000 zt; doradztwo i
wsparcie agencji w zaplanowaniu i realizacji kampanii, tworzenie materiatéw reklamowych — o wartosci maksimum 50 000 zt),

o 2x 150000 zt (obejmujgce: zakup medidéw — prasa i/lub internet i/lub radio i/lub telewizja — o wartosci minimum 110 000 zt; doradztwo i
wsparcie agencji w zaplanowaniu i realizacji kampanii, tworzenie materiatéw reklamowych — o wartosci maksimum 40 000 zt).

Organizacja konkursu

e Biuro konkursu prowadzone przez Organizatora.

e Promocja konkursu prowadzona przez Organizatora.

e Kapituta konkursu ztozona z przedstawicieli Ministerstwa Cyfryzacji, NASK - PIB, ekspertéw zewnetrznych, przedstawiciela agencji

e Kazda nagroda (kampania) zostanie doprecyzowana pod katem potrzeb — budzetu na media i dziatan kreatywnych realizowanych przez agencje
(agencja bedzie obstugiwata zwycieski lub zwycieskg organizacjg pozarzagdowa w realizacji kampanii).

e Rozliczenie kampanii — agencja bedzie przygotowywata raport z realizacji kampanii.

Budzet

Budzet catkowity na realizacje konkursu:
e 500 000 zt netto — wartos¢ nagrod
e podatek od nagréd oraz koszty obstugi konkursu optacany z budzetu agencji reklamowej

Harmonogram konkursu

e (01.2019 — dopracowanie koncepcji konkursu z agencja

e (01.2019 — ogtoszenie konkursu i zbieranie zgtoszen

e (02.2019 — ocena formalna zgtoszen, ocena merytoryczna (wybdér maximum 6 najlepszych zgtoszen)
e 02.2019 - spotkania z Kapitutg konkursu, rozstrzygniecie konkursu

e (03-11.2019 —realizacja kampanii informacyjno-edukacyjnej

e 12.2019 —rozliczenie realizacji kampanii informacyjno-edukacyjnej z agencjg



