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Tom I SIWZ — INSTRUKCJA DLA WYKONAWCOW (dalej: IDW)

Nazwa oraz adres Zamawiajacego.

Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa — Pafistwowy Instytut Badawczy

ul. Kolska 12, 01-045 Warszawa

tel.: +48 223808200 Faks: +48 223808391

e-mail: zamowienia.publiczne@nask.pl

Adres strony internetowej: www.nask.pl (http://bip.nask.pl/bip/zamowienia-publiczne)

Tryb udzielenia zaméwienia.

. Postepowanie jest prowadzone w trybie dialogu konkurencyjnego, o ktérym mowa w art. 60a na

podstawie art. 60b ust. 1 w zwigzku z art. 55 ust. 1 pkt 6) i 8) ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 z pdzn.zm.) zwanej dalej ,,ustawa Pzp”.

. Wartos¢ catego zamdwienia przekracza wyrazong w ztotych réwnowartosé kwoty 221 000 euro.
. Postepowanie, ktdérego dotyczy niniejszy dokument oznaczone jest numerem: 2Z.2111.87.2018.MKR

[KEI].

. Wykonawcy zobowigzani sg do powotywania sie na wskazany wyzej numer postepowania we wszystkich

dokumentach sktadanych do Zamawiajgcego dotyczgcych niniejszego postepowania.

Opis przedmiotu zamoéwienia oraz informacje dodatkowe.

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizacja
kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz upowszechniania korzysci z technologii cyfrowych
w ramach projektu pt. ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” (Akronim KEIl), realizowanego w
ramach Porozumienia nr POPC.03.04.00-00-0001/17-00 o dofinansowaniu projektu ,Kampanie
edukacyjno-informacyjne” w ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014-2020
O$ Priorytetowa nr 3 ,Cyfrowe kompetencje spoteczerdstwa” Dziatanie nr 3.4 ,Kampanie
edukacyjno-informacyjne na rzecz upowszechniania korzysci z wykorzystania technologii
cyfrowych”.

2. Przedmiot zamowienia obejmuje wykonanie nastepujgcych prac:
1) Opracowanie strategii kampanii.
2) Przygotowanie planu wdrozenia strategii.
3) Opracowanie koncepcji kreatywnej poszczegdlnych elementow kampanii.
4) Realizacja elementéw kampanii.
5) Monitorowanie oraz raportowanie realizacji kampanii

. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert czesciowych.
. Szczegdtowy opis przedmiotu zamodwienia okresla Tom Il SIWZ tj. Szczegdtowy Opis Przedmiotu

Zamodwienia zwany w dalszej czesci ,,.SOPZ”.

. Zamédwienie jest wspétfinansowane ze $rodkdéw pochodzacy z Unii Europejskiej z Europejskiego

Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach projektu pt. ,Kampanie edukacyjno-informacyjne”
realizowanego w ramach Porozumienia nr POPC.03.04.00-00-0001/17-00 o dofinansowaniu
projektu ,,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa
na lata 2014-2020 Os$ Priorytetowa nr 3 ,,Cyfrowe kompetencje spoteczenstwa” Dziatanie nr 3.4
,Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz upowszechniania korzysci z wykorzystania
technologii cyfrowych”.

. W przypadkach, kiedy w opisie przedmiotu zamdwienia wskazane zostaty znaki towarowe,

patenty, pochodzenie, zrodto lub szczegdlny proces, ktéry charakteryzuje produkty lub ustugi
dostarczane przez konkretnego Wykonawce co prowadzitoby do uprzywilejowania lub
wyeliminowania niektérych Wykonawcow lub produktéw, oznacza to, ze Zamawiajgcy nie moze
opisac przedmiotu zamowienia za pomocg dostatecznie doktadnych okreslen i jest to uzasadnione
specyfika przedmiotu zamdwienia. W takich sytuacjach ewentualne wskazania na znaki towarowe,



patenty, pochodzenie, zrédto lub szczegdlny proces, nalezy odczytywaé z wyrazami ,lub
rownowazne”.

7. W sytuacjach, kiedy Zamawiajgcy opisuje przedmiot zamdwienia poprzez odniesienie sie do norm,
europejskich ocen technicznych, aprobat, specyfikacji technicznych i systemoéw referencji
technicznych, o ktorych mowa w art. 30 ust. 1 pkt 2 i ust. 3 ustawy Pzp, Zamawiajgcy dopuszcza
rozwigzania rownowazne opisywanym, a wskazane powyzej odniesienia nalezy odczytywaé z
wyrazami ,lub réwnowazne”.

8. Wykonawca, ktéry powotuje sie na rozwigzania réwnowazne opisywanym przez Zamawiajgcego,
jest obowigzany wykazaé, ze oferowane przez niego dostawy lub ustugi spetniajg wymagania
okreslone przez Zamawiajgcego.

9. Oznaczenie przedmiotu zamdwienia wedtug Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV):

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6 Ustugi reklamowe

79341200-8 Ustugi zarzadzania reklama

79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

79341100-7 Doradcze ustugi reklamowe

79822500-7 Ustugi projektow graficznych

10.Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zamowien, o ktdrych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 7 ustawy
Pzp.

11.Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

12.Zamawiajacy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych.

13.Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;j.

14.Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w postepowaniu.

15.Zamawiajacy stosownie do art. 29 ust. 3a ustawy Pzp wymaga zatrudniania przez Wykonawce lub
podwykonawce na podstawie umowy 0 prace w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 26 czerwca
1974 r. - Kodeks pracy (Dz.U. z 2018 r., poz. 917 z pdzn. zm.), w wymiarze czasu pracy adekwatnym
do powierzanych zadan, osoby wykonujgcej czynnosci polegajgce na koordynacji realizacji
kampanii i biezacej wspétpracy z Zamawiajgcym, ktére szczegdétowo omédwione zostaty w OPZ i sg
bezposrednio zwigzane z wykonywaniem zamowienia, z uwzglednieniem minimalnego
wynagrodzenia za prace ustalonego na podstawie ustawy z dnia 10 pazdziernika 2002 r. o
minimalnym wynagrodzeniu za prace (Dz.U. 2017 r., poz. 847 z pdin. zm.), przez caly okres
realizacji zamoéwienia.

16.Sposdb dokumentowania zatrudnienia osdb, o ktdorych mowa w art. 29 ust. 3a ustawy Pzp,
uprawnienia Zamawiajgcego w zakresie kontroli spetniania przez Wykonawce wymagan, o ktérych
mowa w art. 29 ust. 3a ustawy Pzp oraz sankcji z tytutu niespetnienia tych wymagan zostaty
okreslone w Tomie Il SIWZ — Wzér umowy.

17.Zamawiajacy nie przewiduje wymagan, o ktorych mowa w art. 29 ust. 4 ustawy Pzp dotyczgcych
zatrudnienia osob.

18.Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty w postaci katalogdéw elektronicznych lub
dotgczenia katalogdw elektronicznych do oferty.

29.Zamawiajacy nie przeprowadzit dialogu technicznego przed wszczeciem niniejszego postepowania.

20.Wykonawcy moga wspdlnie ubiegad sie o udzielenie zamodwienia. W takim przypadku Wykonawcy
ustanawiajg petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamodwienia publicznego.
Postanowienia SIWZ dotyczgce Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcéw wspdlnie
sktadajacych oferte. Jezeli oferta Wykonawcdw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia
zostanie wybrana, Zamawiajacy jest uprawniony do zgdania przed zawarciem umowy w sprawie
zamowienia publicznego przedtozenia umowy regulujacej wspotprace Wykonawcéw.

21.Zamawiajgcy zastrzega obowigzek osobistego wykonania przez Wykonawce kluczowych czesci
zamowienia na przedmiotowg ustuge, tj. przygotowanie Strategii kampanii oraz koncepgji
kreatywnej kampanii.



IV. Termin realizacji zamdwienia
Przedmiot zamowienia realizowany bedzie w terminie od dnia zawarcia umowy do dnia 31 grudnia 2020 r.

V. Podstawy wykluczenia z postepowania o udzielenie zamoéwienia.

1.

2.

O udzielenie zamdwienia moga ubiega¢ sie Wykonawcy, ktérzy nie podlegaja wykluczeniu z
postepowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy Pzp.
Dodatkowo Zamawiajgcy wykluczy Wykonawce wobec ktérego zachodzg przestanki okreslone w
art. 24 ust. 5 pkt 1- 3 i pkt 8 ustawy Pzp tj.:

1) w stosunku do ktdrego otwarto likwidacje, w zatwierdzonym przez sad uktadzie w
postepowaniu restrukturyzacyjnym jest przewidziane zaspokojenie wierzycieli przez likwidacje
jego majatku lub sad zarzadzit likwidacje jego majgtku w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15
maja 2015 r. — Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U. z 2016 r. poz. 1574, 1579, 1948 i 2260) lub
ktorego upadtos¢ ogtoszono, z wyjgtkiem Wykonawcy, ktéry po ogtoszeniu upadtosci zawart
uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majatku upadtego, chyba ze sad zarzadzit likwidacje
jego majatku w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. — Prawo upadtosciowe
(Dz. U.z 2016 r. poz. 2171, 2260i 2261 oraz z 2017 r., poz. 791).

2) ktory w sposéb zawiniony powaznie naruszyt obowigzki zawodowe, co podwaza jego
uczciwos¢, w szczegdlnosci gdy wykonawca w wyniku zamierzonego dziatania lub razacego
niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonat zamowienie, co Zamawiajacy jest w stanie
wykazac za pomocg stosownych srodkéw dowodowych.

3) jezeli Wykonawca lub osoby, o ktorych mowa art. 24 w ust. 1 pkt 14 ustawy Pzp, uprawnione
do reprezentowania Wykonawcy pozostajg w relacjach okreslonych w art. 17 ust. 1 pkt 2—4
ustawy Pzp z:

- Zamawiajacym,

osobami uprawnionymi do reprezentowania zamawiajacego,

cztonkami komisji przetargowe;j,

osobami, ktére ztozyty oswiadczenie, o ktérym mowa w art. 17 ust. 2a ustawy Pzp

chyba ze jest mozliwe zapewnienie bezstronnosci po stronie zamawiajgcego w inny sposéb niz

przez wykluczenie Wykonawcy z udziatu w postepowaniu.

4) ktoéry naruszyt obowigzki dotyczgce ptatnosci podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, co Zamawiajacy jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych
srodkow dowodowych, z wyjgtkiem przypadku, o ktérym mowa w art. 24 ust. 1 pkt 15 ustawy
Pzp, chyba ze Wykonawca dokonat ptatnosci naleznych podatkéw, opfat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzace
porozumienie w sprawie sptaty tych naleznosci.

Wykluczenie Wykonawcy nastepuje zgodnie z art. 24 ust. 7 ustawy Pzp.

Wykonawca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz 16—20 lub ust.

5 pkt 1-3 i 8 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego $rodki sg

wystarczajgce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodni¢ naprawienie szkody

wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zadoséuczynienie pieniezne za
doznang krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujgce wyjasnienie stanu faktycznego oraz
wspotprace z organami Scigania oraz podjecie konkretnych srodkéw technicznych, organizacyjnych

i kadrowych, ktore sg odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom

skarbowym lub nieprawidtowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktérej mowa w zdaniu

pierwszym nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym, orzeczono
prawomocnym wyrokiem sgadu zakaz ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia oraz nie uptynat
okreslony w tym wyroku okres obowigzywania tego zakazu.

Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajgc wage i szczegdlne

okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajgce dowody przedstawione na podstawie pkt 4

powyzej.



VI.

VII.

VIIL.

6. Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania o udzielenie

zamoéwienia.

Informacja dla Wykonawcdw zamierzajacych powierzyé wykonanie czesci zamodwienia
podwykonawcom.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie cze$ci zamowienia podwykonawecy.

Wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie czesci zamowienia podwykonawcom, na etapie
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego jest zobowigzany wskaza¢ w ofercie czesci
zaméwienia, ktorych wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonawcom oraz podaé¢ firmy
podwykonawcow.

Jezeli zmiana albo rezygnacja z podwykonawcy dotyczy podmiotu, na ktérego zasoby Wykonawca
powotywat sie, na zasadach okreslonych w art. 22 a ust. 1 ustawy Pzp, w celu wykazania spetniania
warunkow udziatu w postepowaniu, Wykonawca jest zobowigzany wykaza¢ Zamawiajgcemu, ze
proponowany inny podwykonawca lub Wykonawca samodzielnie, spetnia je w stopniu nie
mniejszym, niz podwykonawca, na ktérego zasoby Wykonawca powotywat sie w trakcie
postepowania o udzielenie zamdwienia.

Powierzenie wykonania czesci zamdwienia podwykonawcy nie zwalnia Wykonawcy z
odpowiedzialnosci za nalezyte wykonanie zamodwienia.

Informacja dla wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia (spotki
cywilne/ konsorcja)

Wykonawcy moga wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamoéwienia. Jezeli Wykonawcy wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia, ustanawiajg petnomocnika do reprezentowania ich w
postepowaniu albo do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy. Stosowne
petnomocnictwo w oryginale lub w postaci notarialnie poswiadczonej kopii nalezy dotaczy¢ do
oferty.

Postanowienia SIWZ dotyczagce Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcow wspadlnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia. Jezeli oferta Wykonawcoéw wspdlnie ubiegajacych sie o
udzielenie zamoéwienia zostanie wybrana, Zamawiajacy jest uprawniony do Zzadania przed
zawarciem umowy W sprawie zamowienia publicznego przediozenia umowy regulujgcej
wspotprace Wykonawcow.

W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia, zaden z nich nie
moze podlegac¢ wykluczeniu, o ktérym mowa w art. 24 ust. 1i ust. 5 pkt 1) - 3) i 8) ustawy Pzp.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen lub dokumentéw.

Komunikacja miedzy Zamawiajgcym, a Wykonawcami odbywa sie za posrednictwem operatora
pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. — Prawo pocztowe (Dz. U. z 2017 r.
poz. 1481 ze zm.), osobiscie, za posrednictwem postanca, faksu lub przy uzyciu Srodkow
komunikacji elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng (Dz. U. z 2017 r. poz. 1219 ze zm.), z uwzglednieniem wymogow dotyczgcych formy,
ustanowionych ponizej.

Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz
informacje za posrednictwem faksu lub przy uzyciu Srodkéw komunikacji elektronicznej w
rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczna, kazda ze stron
na zgdanie drugiej strony niezwtocznie potwierdza fakt ich otrzymania.

Oferte sktada sie pod rygorem niewaznosci w formie pisemnej. Zamawiajacy nie dopuszcza
mozliwosci sktadania ofert w formie elektronicznej.

Oswiadczenia, o ktérych mowa w rozporzadzeniu Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r. w
sprawie rodzajow dokumentdw, jakich moze zagdaé zamawiajacy od Wykonawcy w postepowaniu
o udzielenie zamodwienia (Dz. U. 2016 r., poz. 1126), zwanym dalej ,rozporzadzeniem” dotyczace
Wykonawcy i innych podmiotéw, na zdolnosciach lub sytuacji, ktérych polega Wykonawca na
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10.

11.

12.

zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp oraz dotyczace podwykonawcéw, nalezy ztozy¢ w
oryginale.

Dokumenty, o ktérych mowa w rozporzadzeniu, inne niz oswiadczenia, o ktérych mowa powyzej
w pkt 4, nalezy ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem.
Poswiadczenia za zgodnos$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca, podmiot, na
ktorego zdolnosciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy wspdlnie ubiegajgcy sie o
udzielenie zamowienia publicznego albo podwykonawca, w zakresie dokumentow, ktére kazdego
z nich dotycza.

Poswiadczenie ,za zgodnos$é¢ z oryginatem” nastepuje w formie pisemnej lub w formie
elektronicznej. Poswiadczenie ,za zgodnos$¢ z oryginatem” dokonywane w formie pisemnej
powinno by¢ sporzgdzone w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng
pieczatka osoby poswiadczajacej kopie dokumentu za zgodnos¢ z oryginatem).

Zamawiajgcy moze zadaé przedstawienia oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii
dokumentow, o ktérych mowa w rozporzadzeniu, innych niz oswiadczen, wytacznie wtedy, gdy
ztozona kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi watpliwosci co do jej prawdziwosci.
Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

Osoba upowazniona przez Zamawiajgcego do porozumiewania sie z Wykonawcami:

Magdalena Krakowiak — Zespdt Zakupow.

Whioski o wyjasnienie tresci SIWZ nalezy kierowaé pisemnie do Zamawiajgcego na adres wskazany
w dokumentacji przetargowej lub pocztga elektroniczng na adres zamowienia.publiczne@nask.pl z
okresleniem numeru postepowania, ktérego dotycza.

Zamawiajgcy nie zamierza zwotywaé zebrania Wykonawcédw w celu wyjasnienia watpliwosci
dotyczacych tresci SIWZ.

Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ. Jezeli wniosek o
wyjasnienie tresci SIWZ wptynie do Zamawiajgcego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa
potowa terminu sktadania ofert, Zamawiajacy udzieli wyjasnien niezwtocznie, jednak nie pdzniej niz
na 6 dni przed uptywem terminu sktadania ofert. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynie
po uptywie terminu, o ktéorym mowa powyzej, lub dotyczy udzielonych wyjasnier,, Zamawiajacy
moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania. Zamawiajgcy zamiesci
wyjasnienia na stronie internetowej, na ktorej udostepniono SIWZ.

Tre$é zapytan wraz z wyjasnieniami tresci SIWZ bedzie zamieszczana na stronie internetowej, na
ktorej udostepniono SIWZ.

Zamawiajacy informuje, ze przepisy ustawy nie pozwalajg na jakikolwiek inny kontakt - zaréwno z
Zamawiajacym jak i osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami - niz wskazany
W niniejszym rozdziale SIWZ. Oznacza to, ze Zamawiajacy nie bedzie reagowat na inne formy
kontaktowania sie z nim, w szczegdlnosci na kontakt telefoniczny lub/i osobisty w swojej siedzibie.
Nie udziela sie zadnych ustnych i telefonicznych informacji, wyjasnien czy odpowiedzi na kierowane
do Zamawiajgcego zapytania w sprawach wymagajgcych zachowania pisemnosci postepowania.

Wymagania dotyczace wadium.
Oferta musi by¢ zabezpieczona wadium w wysokosci: 50 000,00 zt (stownie: piec¢dziesiat tysiecy
ztotych).
Wadium wnosi sie przed uptywem terminu skfadania ofert. Wadium powinno obejmowaé caty
okres zwigzania oferta.
Wadium moze by¢ wnoszone w jednej lub kilku nastepujacych formach:

a) pienigdzy;

b) poreczeniach bankowych lub poreczeniach spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej,

z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;
c) gwarancjach bankowych;
d) gwarancjach ubezpieczeniowych;



10.
11.

12.
13.

14.

e) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. z
2014 r. poz. 1804 oraz z 2015 r. poz. 978 i 1240).

Wadium wnoszone w pienigdzu wpfaca sie przelewem na rachunek bankowy Zamawiajacego
83 1750 0009 0000 0000 3999 8394, z adnotacjg: Wadium w postepowaniu na: Przygotowanie
strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz
upowszechniania korzysci z technologii cyfrowych. Wadium wnoszone w pienigdzu musi wptyngé
na wskazany rachunek najpdzniej przed uptywem terminu sktadania ofert
Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajacy przechowuje na rachunku bankowym.
W przypadku wniesienia wadium w formie gwarancji lub poreczenia, koniecznym jest, aby
gwarancja lub poreczenie obejmowaty odpowiedzialnosé¢ za wszystkie przypadki powodujace
utrate wadium przez Wykonawce, okreslone w art. 46 ust. 4a i 5 ustawy Pzp.
Gwarancja lub poreczenie musi zawieraé w swojej tresci nieodwotalne i bezwarunkowe
zobowigzanie wystawcy dokumentu do zaptaty na rzecz Zamawiajgcego kwoty wadium w
postepowaniu prowadzonym w trybie dialogu konkurencyjnego postepowaniu o udzielenie
zamowienia nr Z2.2111.87.2018.MKR [KEI] na: Przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz
realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz upowszechniania korzysci z technologii
cyfrowych waznego przez okres zwigzania oferta.
W przypadku wadium wniesionego w formie gwarancji lub poreczen sporzadzonych w jezyku
obcym, Zamawiajgcy wymaga zatgczenia ttumaczenia dokumentu na jezyk polski.
W przypadku wnoszenia wadium w formie pienieznej zaleca sie dotgczenie do oferty potwierdzenia
dokonania przelewu bankowego.
W przypadku wniesienia wadium w innej formie niz pienieznej, do oferty nalezy dotgczy¢ dokument
w formie oryginatu.
Zamawiajgcy zwréci wadium na zasadach okreslonych w art. 46 ust. 1-4 ustawy Pzp.
Zamawiajacy dokona zwrotu wadium na rachunek bankowy wskazany przez wykonawce.
Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca w odpowiedzi na wezwanie, o
ktorym mowa w art. 26 ust. 3 i 3a ustawy Pzp, z przyczyn lezgcych po jego stronie, nie ztozy
oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajgcych okolicznosci, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1
ustawy Pzp, oswiadczenia, o ktérym mowa w art. 25a ust. 1 ustawy Pzp, petnomocnictw lub nie
wyrazit zgody na poprawienie omyitki, o ktérej mowa w art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp, co
spowodowato brak mozliwosci wybrania oferty ztozonej przez wykonawce jako najkorzystniejszej.
Zamawiajacy zatrzyma takze wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata

wybrana:
a) odmdédwi podpisania umowy w sprawie zamdwienia publicznego na warunkach okreslonych
w ofercie;

b) nie wniesie wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy;
c) zawarcie umowy w sprawie zamoOwienia publicznego stanie sie niemozliwe z przyczyn
lezgcych po stronie Wykonawcy.

Termin zwigzania oferta.

Termin zwigzania ofertg wynosi 60 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z
uptywem terminu skfadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢é termin zwigzania
oferta, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu
zwigzania ofertg, zwrocic sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o
oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Odmowa wyrazenia zgody, o ktérej mowa w pkt. 2. powyzej, nie powoduje utraty wadium.
Przedtuzenie terminu zwigzania ofertg jest dopuszczalne tylko z jednoczesnym przedtuzeniem
okresu waznosci wadium albo, jezeli nie jest to mozliwe, z wniesieniem nowego wadium na
przedtuzony okres zwigzania ofertg. Jezeli przedtuzenie terminu zwigzania ofertg dokonywane jest
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po wyborze oferty najkorzystniejszej, obowigzek wniesienia nowego wadium lub jego przedtuzenia
dotyczy jedynie Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.

W przypadku wniesienia odwotania po uptywie terminu sktadania ofert, bieg terminu zwigzania
ofertg ulegnie zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Krajowg lzbe Odwotawczg orzeczenia.

Opis sposobu przygotowywania ofert.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte, zgodnie z wymaganiami okreslonymi w SIWZ. Tres¢
oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Oferte sktada sie w jezyku polskim, z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert w formie elektronicznej.

Zaleca sie sporzadzenie oferty na komputerze, maszynie do pisania lub recznie dtugopisem badz
niezmywalnym atramentem, pismem czytelnym.

Oferta musi by¢ podpisana zgodnie z art. 78 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.
U.z 2018 r. poz. 1025 ze zm.), czyli musi by¢ opatrzona wtasnorecznym podpisem Wykonawcy lub
osoby przez niego upowaznionej (zgodnie z forma reprezentacji Wykonawcy okreslong w rejestrze
lub innym dokumencie, wtasciwym dla danej formy organizacyjnej Wykonawcy albo przez
upetnomocnionego przedstawiciela Wykonawcy). Podpis musi by¢ czytelny, pozwalajgcy na
identyfikacje osoby podpisujgcej oferte. Obok ztozonego nieczytelnego podpisu powinna by¢
przystawiona pieczatka zawierajgca imie i nazwisko osoby podpisujacej oferte. W sytuacji, gdy
Wykonawca nie posiada pieczatkiimiennej, powinien na dokumentach ztozy¢ wtasnoreczny podpis,
z ktérego jednoznacznie wynika brzmienie nazwiska umozliwiajgce identyfikacje osoby sktadajgcej
podpis.

Oferta oraz pozostate oswiadczenia i dokumenty, dla ktérych Zamawiajgcy okreslit wzory, powinny
by¢ sporzadzone zgodnie z tymi wzorami, co do tresci oraz opisu kolumn i wierszy.

Poprawki w ofercie powinny by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisem osoby podpisujacej
oferte.

Wykonawca ponosi wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty, z
zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

Zaleca sie, by wszystkie strony oferty byty zszyte lub spiete w sposdb trwaty, zapobiegajacy
mozliwosci dekompletacji zawartosci oferty oraz by wszystkie strony oferty wraz zatgcznikami
zostaty ponumerowane.

Nie ujawnia sie informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r., o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. 2018 r., poz. 419 ze
zm.), jezeli Wykonawca, nie pdzniej niz w terminie sktadania ofert, zastrzegt, ze nie mogg by¢ one
udostepniane oraz wykazat, iz zastrzezone informacje stanowia tajemnice przedsiebiorstwa.
Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.

Stosownie do powyzszego, jesli Wykonawca nie dopetni ww. obowigzkéw wynikajgcych z ustawy
Pzp, Zamawiajgcy bedzie miat podstawe do uznania, ze zastrzezenie tajemnicy przedsiebiorstwa
jest bezskuteczne i w zwigzku z tym potraktuje dang informacje, jako niepodlegajgca ochronie i
niestanowiacg tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurenciji.

Zastrzezenie informacji, ktére nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako bezskuteczne i skutkowaé bedzie
zgodnie z uchwatg SN z 20 pazdziernika 2005 (sygn. Ill CZP 74/05) ich odtajnieniem.

Zaleca sie, aby informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa byty trwale spiete i oddzielone
od pozostatej czesci oferty.

Wykonawca powinien umiesci¢ oferte w nieprzezroczystej i zabezpieczonej kopercie. Koperta
powinna by¢ zaadresowana nastepujgco:

Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa - Panstwowy Instytut Badawczy
ul. Kolska 12, 01-045 Warszawa
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oraz powinna by¢ oznakowana nastepujacym tekstem:

Oferta w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego na:
»Przygotowanie strategii, koncepcji
kreatywnej oraz realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz upowszechniania
korzysci z technologii cyfrowych”
nie otwierac przed dniem 13.12.2018 r., przed godz. 15:00
znak postepowania 2Z.2111.87.2018.MKR [KEI]

Wykonawca powinien wpisa¢ na kopercie swoj adres i nazwe.

Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp, Wykonawca moze wprowadzié¢ zmiany lub wycofaé ztozong
przez siebie oferte pod warunkiem, ze nastgpi to przed wyznaczonym przez Zamawiajgcego
terminem skfadania ofert. Powyzsza zmiana oferty lub ztozenie oswiadczenia o wycofaniu oferty
wymaga formy pisemnej. Zmiana oferty oraz oswiadczenie o wycofaniu oferty powinno by¢
opakowane i zaadresowane w ten sam sposéb, co oferta. Koperta bedzie dodatkowo oznaczona
okresleniem ,ZMIANA” lub ,,WYCOFANIE”. Do oswiadczenia o zmianie lub wycofaniu oferty
Wykonawca dotgczy stosowne dokumenty, potwierdzajgce, ze oswiadczenie o zmianie lub
wycofaniu zostato podpisane przez osobe uprawniong do reprezentowania Wykonawcy.
Wykonawca sktadajgc oferte, informuje Zamawiajgcego, czy wybor oferty bedzie prowadzi¢ do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujgc nazwe (rodzaj) towaru lub ustugi,
ktorych dostawa lub swiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujgc ich wartos¢
bez kwoty podatku.

Oferte stanowi wypetniony i podpisany Formularz ,Oferta” sporzadzony na podstawie wzoru
stanowigcego Zatacznik nr 1 do Tomu | SIWZ — IDW. Integralng cze$¢ Oferty stanowia:

1) Formularz cenowy sporzadzony na podstawie wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 2 do Tomu |
SIWZ-IDW.

2) Zarys strategii kampanii, obejmujacy:

a) Propozycje idei kampanii tj. propozycje jednej idei przewodniej dla kazdego z czterech
obszaréw kampanii oraz jednej idei wspdlnej dla catej kampanii;

b) Rekomendacje nt. planowanych do zaangazowania w kampanii ambasadoréw/ lideréw
opinii / influenceréw, wraz z uzasadnieniem ich doboru oraz wptywu na realizacje celow
kampanii. Wykonawca przedstawi zakres wspotpracy z nimi na potrzeby kampanii (zakres
$wiadczen / dziatan dla kazdej propozycji). Wykonawca przedstawi w ofercie propozycje
kategorii ambasadoréow/ lideréw opinii / influenceréw [rodzaju osobowosci], ktdre
zobrazuje przyktadami konkretnych oséb.

c) Propozycje dziatan uzupetniajgcych (opis pomystu na poszczegolne dziatania uzupetniajgce
zaproponowane w formularzy ofertowym), wraz z uzasadnieniem ich doboru oraz wptywu
na realizacje celdw kampanii.

3) Propozycja strategii dla pierwszego etapu realizacji kampanii, tj. w okresie od 1 lutego 2019.
do 31 marca 2019 r., obejmujaca:

a) minimum po jednym celu komunikacyjnym osobno dla kazdego z 3 obszaréw kampanii:
jakos¢ zycia, e-ustugi, bezpieczenstwo w sieci). Wykonawca przedstawi wyselekcjonowane
oraz uszczegotowienie lub dostosowane do pomystu na kampanie cele komunikacyjne,
ktére beda realizowaty cele okreslone w SOPZ dla poszczegdlnych obszaréw kampanii;

b) propozycje dziatan w prasie oraz na portalach horyzontalnych, portalach wertykalnych oraz
stronach tematycznych. Wykonawca przedstawi co najmnie;j:

- propozycje minimum 2 narzedzi komunikacji (formatéw) wykorzystywanych na portalach
horyzontalnych (osobno dla kazdego z 3 obszaréw kampanii: jakos¢ zycia, e-ustugi,
bezpieczenstwo w sieci), wraz z uzasadnieniem ich doboru oraz wptywu na realizacje celéw
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c)

d)

kampanii;

- zatozenia kampanii reklamowej przyciggajgcej grupy docelowe na strony internetowe e-
ustug publicznych;

propozycje harmonogramu dziatan (wykorzystania poszczegélnych narzedzi komunikacji i
formatéw);

opis planowanych rezultatow pierwszego etapu kampanii (osobno dla kazdego z 3
obszaréw kampanii: jakos¢ zycia, e-ustugi, bezpieczenstwo w sieci), w tym estymacje
zasiegu kampanii. Wykonawca przedstawi takze informacje o dziataniach majgcych na celu
zapewnienie jakosci rezultatéw kampanii internetowej np. maksymalizacji czasu
spedzanego przez uzytkownikow na materiatach kontentowych, wysokiego wspotczynnika
klikalnosci materiatéw reklamowych, pozycjonowania materiatdbw na portalach
horyzontalnych oraz portalach tematycznych (w szczegdlnosci ich eksponowania na
stronach gtéwnych portali), itp.

Wytyczne dla Wykonawcy:
a) Strategia kampanii w pierwszym etapie powinna obejmowac dziatania edukacyjno-

informacyjne w obszarach kampanii:

o jakos¢ zycia (okoto 20% mocy kampanii), przy czym komunikacja powinna sie
koncentrowac na grupie oséb w wieku 45-64 lata, ktére sg w zasiegu internetu, ale z
niego nie korzystajg lub korzystajg sporadycznie

o e-ustugi (okoto 60% mocy kampanii), przy czym komunikacja powinna koncentrowac sie
na:

o zachecaniu do zaktadania i korzystania z Profilu Zaufanego oraz
o zachecaniu do korzystania z portalu obywatel.gov.pl (w zakresie e-ustug:
zgtoszenie narodzin dziecka, sprawdzenie punktow karnych);

e bezpieczenstwo w sieci (okoto 20% mocy kampanii), przy czym komunikacja powinna
sie koncentrowac na wzroscie swiadomosci wsréd rodzicéw i opiekundw na temat
zagrozen w sieci dotyczacych ich dzieci.

b) Kampania w pierwszym etapie nie obejmuje realizacji dziatan uzupetniajgcych

zaproponowanych przez Wykonawce w ofercie, o ktérych mowa w SOPZ (Zadanie 4.6.2) oraz
obejmuje opcjonalnie dziatania we wspotpracy z ambasadorem/ liderem opinii (Zadanie
4.5.1).

¢) Szacunkowy budzet w pierwszym etapie wynosi okoto 1 200 000 zt netto (koszty produkcji

i emisji, bez kosztow przygotowania strategii oraz koncepcji kreatywnej kampanii).

4) Strategia mediowa dzialan w prasie, w tym:

a)

b)

Oferowana wysokos¢ upustow za zakup powierzchni reklamowej w prasie i dziatan
prasowych (w tytutach prasowych okreslonych w ofercie);

Wykonawca wskaze wysokos¢ zaoferowanych upustéw od cen okreslonych w cennikach
lub wycenach wydawcéw za zakup powierzchni reklamowej i dziatan prasowych, z tabeli
nr 1,Upusty w prasie za zakup powierzchni reklamowej i dziatari prasowych”, zawartej w
Formularzu oferty, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Tomu | SIWZ- IDW.

Ocenie punktowe] podlegac bedzie faczna liczba punktéw z tabeli nr 1 w pozycji ,,Razem”,
okreslona przez Wykonawce.

Oferowana wysokos$¢ marzy za zakup powierzchni reklamowej w prasie i dziatan prasowych
(w tytutach nieujetych w ofercie Wykonawcy);

Wykonawca wskaze wysokos$¢ zaoferowanej marzy za zakup powierzchni reklamowej i
dziatan prasowych, z tabeli nr 2 ,Marza za zakup powierzchni reklamowej i dziatan
prasowych”, zawartej w Formularzu oferty, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Tomu | SIWZ-
IDW

Ocenie punktowe]j podlegac bedzie wysokos¢ marzy okreslona przez Wykonawce w tabeli nr 2.
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5)

6)

Wstepna koncepcja kreatywna* kampanii obejmujaca:

a) propozycje hasta kampanii (jedno hasto parasolowe dla catej kampanii)

b) opis koncepcji kreatywnej kampanii w obszarze e-ustugi. Wykonawca przedstawi na czym
polega pomyst kreatywny, w jaki sposéb odnosi sie do grupy docelowej, w jaki sposdb
bedzie realizowat cele kampanii i przekazywat przestanie kampanii, jak kampania w
skuteczny sposob bedzie docierata do odbiorcy, dzieki czemu kampania bedzie tatwo
rozpoznawalna.

W ramach opisu koncepcji kreatywnej Wykonaweca przedstawi, co najmniej:

e 0pis zaangazowania ambasadora / lidera opinii / infuencera

e opisu pomystu na cykl co najmniej 3 artykutéw poswieconych e-ustugom publicznym
(zgtoszenie narodzin dziecka, sprawdzenie punktéw karnych, sprawdzenie historii
pojazdu), z udziatem zaproponowanego ambasadora / lidera opinii / influencera, w
tym projekt jednego materiatu prasowego (artykutu sponsorowanego o powierzchni
0,5 strony);

e opis pomystu na sekcje dedykowang na portalu horyzontalnym;

e opis pomystu na video zachecajgce do zatozenia Profilu Zaufanego emitowanego w
pierwszym etapie kampanii, w formacie okreslonym w SOPZ (zadanie 4.4.1): spot
internetowy o charakterze informacyjnym lub promocyjnym (30 sek.). Wykonawca
przedstawi storyboard lub fotostory dla video;

e opis pomystu na realizacje wspdlnie z instagramerami w akcji promujgcej Profil
Zaufany (zadanie 4.5.2. w SOPZ);

e projekt jednego bannera double billboard i jednego bannera rectangle.

* Zamawiajgcy dopuszcza przedstawienie jednej linii kreatywnej kampanii dla jednego obszaru

kampanii.

Zasiegi dziatan internetowych oferowane przez Wykonawce, w tym:

a) liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), do ktérych dotarty dziatania kontentowe na
portalach horyzontalnych w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-7;

b) liczba UU (unikalnych uzytkownikow), do ktérych dotarty dziatania kontentowe na
portalach wertykalnych, stronach tematycznych oraz portalach wchodzgcych w sktad
grupy danego portalu horyzontalnego w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-7;

c) liczba UU (unikalnych uzytkownikow), ktérzy wejdg na strony gov.pl lub obywatel.gov.pl
lub strony e-ustug publicznych z kampanii i materiatéw realizowanych przez Wykonawce
w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-7 oraz spedzg na tych stronach co najmniej 8
sekund;

d) Liczba odtworzen/ obejrzern kazdego pojedynczego dziatania / akcji edukacyjnej
prowadzonej przez vlogera/ influencera, o ktdrej mowa w zadaniu 4.5.4 SPOZ.

UWAGA!

Powyzsze informacje/ dokumenty stanowig tres¢ oferty i nie podlegajg uzupetnieniu.
Przedtozone informacje/ dokumenty powinny pozwoli¢ Zamawiajgcemu na ocene ofert w
zgodnie z Rozdziatem XIV Tomu | SIWZ — IDW.

18. Wraz z oferta powinny by¢ ztozone:

1)

2)

Petnomocnictwo upowazniajace do podpisania oferty, chyba, ze upowaznienie wynika z
innych dokumentow dotaczonych do oferty lub z dokumentéow, ktére Zamawiajgcy moze
uzyskaé za pomocg bezptatnych i ogélnodostepnych baz danych. Petnomocnictwo sktadane
jest w formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii.

W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia,
petnomocnictwo do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie niniejszego zamowienia
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Xil.

Xl

publicznego. Petnomocnictwo sktadane jest w formie oryginatu lub notarialnie poswiadczone;j
kopii.

3) W przypadku zastrzezenia czesci oferty jako tajemnica przedsiebiorstwa na podstawie art. 8
ust 3 ustawy Pzp Wykonawca powinien zatgczy¢ do oferty stosowne wyjasnienia majgce
wykazaé, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu
przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

4) Oryginat gwarancji lub poreczenia, jesli wadium jest wnoszone w innej formie niz pienigdz.

Miejsce oraz termin skfadania i otwarcia ofert.

Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa -
Miejsce: Panstwowy Instytut Badawczy
ul. Kolska 12, 01-045 Warszawa

Oferty nalezy ztozy¢ do dnia 13 grudnia 2018 r.

Termin
sktadania ofert: do godz. 14:00.
Termin Otwarcie ofert nastgpi w dniu 13 grudnia 2018 r.

otwarcia ofert: 0 godz. 15:00.

. Otwarcie ofert jest jawne.
. Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, jakg zamierza przeznaczy¢ na

sfinansowanie zamoéwienia.

. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcéw, a takie

informacje dotyczace ceny, terminu wykonania zamowienia, okresu gwarancji i warunkow
ptatnosci zawartych w ofertach.

. W przypadku ztozenia oferty po terminie sktadania ofert, Zamawiajgcy niezwtocznie zawiadamia

wykonawce o ztozeniu oferty po terminie oraz zwraca oferte po uptywie terminu do wniesienia
odwotania.

. Niezwtocznie po otwarciu ofert Zamawiajgcy zamiesci na stronie internetowej informacje

dotyczace:
. kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdwienia,
. firm oraz adreséw Wykonawcow, ktérzy ztozyli oferty w terminie,
. ceny, terminu wykonania zamodwienia, okresu gwarancji i warunkéw ptatnosci zawartych
w ofertach.

Opis sposobu obliczenia ceny.

. Dla potrzeb niniejszego postepowania, Wykonawca poda catkowitg cene oferty brutto w

Formularzu ,Oferta” stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Tomu | SIWZ - IDW i skalkulowang w oparciu
o elementy rozliczeniowe podane w Formularzu cenowym sporzadzonym na podstawie wzoru
stanowigcego Zatgcznik nr 2 do Tomu | SIWZ — IDW (zgodnie z zasadg obliczenia wynikajaca z
Formularza cenowego).

. Przedstawiona przez Wykonawce catkowita cena oferty brutto stuzyé bedzie jedynie do

pordownania cen ztozonych ofert i wyboru najkorzystniejszej oferty. Zamawiajgcy zawrze umowe
na maksymalng wartos$é¢ zamowienia.

. Rozliczenie pomiedzy Zamawiajgcy a Wykonawcg nastgpi na podstawie faktycznie zrealizowanych

zlecen oraz na podstawie cen jednostkowych brutto (wskazanych w Formularzu cenowym)
wskazanych w ofercie Wykonawcy.

. Ceny jednostkowe wskazane w formularzu cenowym sg ostateczne, nie podlegajg negocjacjom i

obowigzujg przez caty okres obowigzywania umowy.

. Wykonawca okresli ceny jednostkowe dla wszystkich wymienionych w Formularzu cenowym

pozycji. W cenach tych nalezy uwzgledni¢ wszystkie wymagania SIWZ, oraz wszelkie koszty, jakie
13



poniesie Wykonawca z tytutu nalezytej oraz zgodnej z obowigzujgcymi przepisami realizacji
przedmiotu zamdwienia, w tym wynagrodzenie za przeniesienie autorskich praw majatkowych.
Ewentualne rabaty, upusty muszg by¢ wliczone w cene oferty.

6. Wszelkie podane w ofercie ceny muszg by¢ wyrazone w ztotych polskich.

7. Zamawiajacy zastrzega, ze cena za realizacje przedmiotu zamowienia wskazana przez Wykonawce
w Formularzu ofertowym, a takze zadna cena jednostkowa zawarta w Formularzu cenowym nie
moze mie¢ wartosci 0,00 ztotych.

8. Sposdb zapfaty i rozliczenia za realizacje zamodwienia, okreslone zostaty w Tomie Il SIWZ - Wz6r
umowy.

9. Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych. Wszelkie rozliczenia miedzy
Zamawiajgcym a Wykonawca beda prowadzone wytgcznie w ztotych polskich.

10.Zamawiajgcy wymaga, aby wszystkie ceny byly podane z zaokragleniem maksymalnie do dwéch
miejsc po przecinku zgodnie z matematycznymi zasadami zaokraglania tj.:

1) utamek konczacy sie cyfrg od 1 do 4 zaokragli¢ nalezy w dot,
2) utamek kornczacy sie cyfrg od 5 do 9 zaokragli¢ nalezy w gére.

11.Jezeli ztozono oferte, ktérej wybdr prowadzitby do powstania u Zamawiajgcego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug, Zamawiajgcy w celu oceny takiej
oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny podatek od towardw i ustug, ktory miatby obowigzek
rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. Zgodnie z art. 91 ust. 3a ustawy Pzp Wykonawca sktadajgc
oferte, informuje Zamawiajgcego, czy wybdr oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u
Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujgc nazwe (rodzaj) towaru lub ustugi, ktérych
dostawa lub swiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujgc ich wartos¢ bez
kwoty podatku.

12.Wykonawca zagraniczny, ktérego dotyczg przepisy ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od
towarow i ustug (Dz. U. 2017 r., poz. 1221 ze zm.) dotyczgce wewnatrzwspdlnotowego nabycia
towarow, oblicza cene oferty bez uwzglednienia w niej kwoty naleznego podatku VAT, w
formularzu podajac wytacznie wartosc¢ netto.

13.0cenie podlegaé bedzie cena brutto oferty za realizacje zamdwienia podana w Formularzu
,Oferta”.

XIV.  Opis kryteriow, ktérymi Zamawiajgcy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem
wag tych kryteriéw i sposobu oceny ofert. Wybor oferty dokonany zostanie na podstawie nastepujacych
kryteridw:

Lp. Kryterium Waga (pkt)
1 Strategia kampanii 42
2. Koncepcja kreatywna kampanii 26
3 Zasieg kampanii 22
4 Cena oferty brutto 10

1. Ocena ofert w kryterium ,,Strategia kampanii” nastapi zgodnie z ponizszymi podkryteriami:

Lp. Podkryterium Punktacja

1. |Zarys strategii kampanii 16 pkt

Propozycja strategii dla pierwszego etapu realizacji kampanii, tj. w okresie od

1 lutego 2019 r. do 31 marca 2019 r. 12 pkt
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3. |Strategia mediowa dziatan w prasie 14 pkt

Oferta w odniesieniu do tego kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 44 punkty.

UWAGA:

- Niezaleznie od prawnego, w tym autorskoprawnego, charakteru ‘Strategii kampanii”,
Wykonawca wyraza zgode na jej przegladanie lub inne korzystanie przez Zamawiajgcego,
wytacznie w zakresie niezbednym dla dokonania przez Zamawiajgcego oceny oferty Wykonawcy
w tym zakresie.

1) Ocena ofert w podkryterium , Zarys strategii kampanii” zostanie dokonana zgodnie z
ponizszymi informacjami:

a) Spojnosc strategii z zatozeniami kampanii okreslonymi przez Zamawiajacego (0 — 2 pkt)

e czy idea przewodnia kazdego z obszaréw kampanii oraz idea wspdlna dla catej
kampanii sg spdjne z zatozeniami kampanii okreslonymi w SOPZ

e czyidea przewodnia kazdego z obszarow kampanii jest spdjna z ideg wspdlng dla catej
kampanii

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt — idee kampanii nie spetniajg wymogow okreslonych przez Zamawiajgcego

1 pkt — idee kampanii czesciowo spetniajg wymogi okreslone przez Zamawiajgcego

2 pkt — idee kampanii w petnym zakresie spetnia wymogi okreslone przez Zamawiajgcego

b) Dobér ambasadoréw / lideréw opinii / influenceréw (0 — 6 pkt)

e czy propozycja cech (osobowosci) ambasadorow/ lideréw / influenceréw opinii jest
dopasowana do celéw kampanii oraz grup docelowych

e czy propozycja zaangazowania ambasadorow/ lideréw / influenceréw opinii
przyczynia sie do realizacji zdefiniowanych celdw kampanii oraz zapewnia
wzmocnienie komunikacji i dziatann w kampanii

e czy zaproponowane $wiadczenia / dziatania ze strony ambasadoréow/ lideréw /
influenceréw sg atrakcyjne, efektywne kosztowo i zasiegowo

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt— propozycja cech (osobowosci) ambasadoréw/ lideréw / influenceréw opinii nie jest
dopasowana do celdéw kampanii oraz grup docelowych lub nie przyczynia sie realizacji
zdefiniowanych celéw kampanii oraz nie zapewnia wzmocnienia komunikacji i dziatan w
kampanii lub zaproponowane $wiadczenia / dziatania ze strony ambasadoréw/ lideréw /
influenceréw nie sg atrakcyjne lub nie sg efektywne kosztowo i zasiegowo

3 pkt — propozycja cech (osobowosci) ambasadoréw/ lideréw / influenceréw opinii jest
czesciowo dopasowana do celéw kampanii oraz grup docelowych lub czesciowo
przyczynia sie realizacji zdefiniowanych celéw kampanii oraz czesciowo zapewnia
wzmocnienie komunikacji i dziatan w kampanii, zaproponowane $wiadczenia / dziatania
ze strony ambasadoréw/ lideréw / influenceréw sg srednio atrakcyjne, sg srednio
efektywne kosztowo i zasiegowo

6 pkt — propozycja cech (osobowosci) ambasadoréw/ lideréw / influenceréw opinii jest
dopasowana do celéw kampanii oraz grup docelowych, przyczynia sie realizacji
zdefiniowanych celéw kampanii oraz zapewnia wzmocnienie komunikacji i dziatan w
kampanii, zaproponowane $wiadczenia / dziatania ze strony ambasadorow/ liderow /
influenceréw sg atrakcyjne oraz efektywne kosztowo i zasiegowo

c) Pomyst na dziatania uzupetniajace (0 — 8 pkt)
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e czy dziatania uzupetniajgce przyczyniajg sie do realizacji zdefiniowanych celéw
kampanii

e czy dziatania uzupetniajace sg powigzanie z dziataniami w internecie i w prasie oraz
wzmacniajg te dziatania

e czy dziatania uzupetniajgce sg oryginalne, rozumiane jako posiadajgce walor
unikalnosci, wyrdznialnosci, zapamietywalnosci

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposob:

0 pkt — dziatania uzupetniajgce nie spetniajg wymogdw okreslonych przez Zamawiajgcego,
tj. nie przyczyniajga sie do realizacji zdefiniowanych celéw kampanii lub nie s3 powigzane
z dziataniami w internecie i prasie lub nie posiadajg waloru oryginalnosci

4 pkt — dziatania uzupetniajgce czesciowo spetniajg wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego, tj. czesSciowo przyczyniajg sie do realizacji zdefiniowanych celéw
kampanii, s3 czeSciowo powigzane z dziataniami w internecie i prasie, s3 cze$ciowo
wzmacniajg te dziatania oraz sg czesciowo oryginalne

8 pkt — dziatania uzupetniajgce w petnym zakresie spetnia wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego, tj. przyczyniajg sie do realizacji zdefiniowanych celdw kampanii, s3g
powigzane z dziataniami w internecie i prasie oraz wzmacniajg te dziatania, sg oryginalne

2) Ocena ofert w podkryterium ,,Propozycja strategii dla pierwszego etapu realizacji
kampanii, tj. w okresie od 1 lutego 2018 r. do 31 marca 2019 r.” zostanie dokonana
zgodnie z ponizszymi informacjami:

a) Dobdr zaproponowanych narzedzi komunikacji oraz harmonogram ich realizacji (0 — 12

pkt)

e czy narzedzia komunikacji s3 dopasowane do preferencji grup docelowych;

e czy narzedzia komunikacji zapewniajg realizacje zdefiniowanych celéw kampanii;

e czy narzedzia komunikacji s3 powigzane pomiedzy sobg;

e czy zaproponowany harmonogram dziatan zapewnia maksymalizacje realizacji celéw
kampanii;

e czy zaproponowane planowane rezultaty kampanii sg wysokie/ istotne.

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt — dobdr narzedzi komunikacji nie spetnia wymogdéw okreslonych przez
Zamawiajgcego;

4 pkt — dobdr narzedzi komunikacji w niewielkim stopniu spetnia wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego tj. jest w niewielkim stopniu dopasowany do preferencji grup docelowych
kampanii, w niewielkim stopniu zapewnia realizacje zdefiniowanych celéw kampanii,
narzedzia komunikacji w niewielkim stopniu sg powigzane pomiedzy sobg, harmonogram
dziatan w niewielkim stopniu zapewnia maksymalizacje realizacji celéw kampanii,
zaproponowane rezultaty sg niskie;

8 pkt — dobdr narzedzi komunikacji czesciowo stopniu spetnia wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego tj. jest dopasowany do preferencji grup docelowych kampanii, czesciowo
zapewnia realizacje zdefiniowanych celéw kampanii, narzedzia komunikacji w s3
czesciowo powigzane pomiedzy sobg, harmonogram dziatan czesciowo zapewnia
maksymalizacje realizacji celéow kampanii, zaproponowane rezultaty sg na Srednim
poziomie;

12 pkt — dobdr narzedzi komunikacji w petnym zakresie spetnia wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego tj. jest dopasowany do preferencji grup docelowych kampanii, zapewnia
realizacje zdefiniowanych celéw kampanii, narzedzia komunikacji w sg powigzane
pomiedzy soba, harmonogram dziatan zapewnia maksymalizacje realizacji celéw
kampanii, zaproponowane rezultaty sg na wysokim poziomie.
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3) Ocena ofert w podkryterium ,Strategia mediowa dziatan w prasie” zostanie dokonana
zgodnie z ponizszymi informacjami (0-14 pkt):

a) Woysokos¢ upustow za zakup powierzchni reklamowej w prasie i dziatan prasowych (w
tytutach prasowych okreslonych w Ofercie) (0 - 12 pkt)

taczna liczba punktéw okreslona przez Wykonawce w pozycji

Liczba punktéw 12 RAZEM z tabeli nr 1 w badanej Ofercie
=12x
Oferty ocenianej najwyzsza, sposrod badanych ofert, fgczna liczba punktow

okreslona przez Wykonawce w pozycji RAZEM z tabeli nr 1*

Tabela nr 1 ,Upusty w prasie za zakup powierzchni reklamowej i dziatan prasowych”,
zawarta w Formularzu oferty, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Tomu | SIWZ- IDW

b) Wysokos¢ marzy za zakup powierzchni reklamowej w prasie i dziatan prasowych (w
tytutach nieujetych w ofercie Wykonawcy) (0 — 2 pkt)

najnizsza marza, sposrod badanych ofert, okreslona przez
Liczba punktéw Wykonawce w tabeli nr 2

X
Oferty ocenianej wysokos$¢ marzy okreslona przez Wykonawce w tabeli nr 2 w
badanej Ofercie

Tabela nr 2 ,Marza za zakup powierzchni reklamowej i dziatar prasowych”, zawarta w
Formularzu oferty, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Tomu | SIWZ- IDW

Kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej indywidualnie dokona oceny, a nastepnie z punktéw przyznanych
przez poszczegdlnych cztonkéw Komisji Przetargowe] bedzie wyliczona Srednia arytmetyczna.

3. Ocena ofert w kryterium , Koncepcja kreatywna kampanii” nastgpi zgodnie z ponizszymi
podkryteriami:

Lp. | Podkryterium Punktacja
1. |Wyrdznialnos¢ koncepcji kreatywnej kampanii 8 pkt
2. |Prostota i perswazyjnos¢ koncepcji kreatywnej kampanii 8 pkt
3. |Spodjnosc koncepcji kreatywnej z celami kampanii 4 pkt

Pomyst na video zachecajace do zatozenia Profilu Zaufanego emitowanego w
4. |etapie 1 kampanii, w formacie okreslonym w SOPZ (zadanie 4.4.1.): ,spot 4 pkt
internetowy o charakterze informacyjnym lub promocyjnym (30 sek.)”

Pomyst na cykl co najmniej 3 artykutéw poswieconych e-ustugom, z udziatem
zaproponowanego ambasadora / lidera opinii / influencera oraz projekt
jednego, wybranego materiatu prasowego (artykutu sponsorowanego o
powierzchni 0,5 strony)

2 pkt

Oferta w odniesieniu do tego kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 26 punktow.

UWAGA:
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- Niezaleznie od prawnego, w tym autorskoprawnego, charakteru ,Koncepcji kreatywnej
kampanii”, Wykonawca wyraza zgode na jej przegladanie lub inne korzystanie przez
Zamawiajacego, wytacznie w zakresie niezbednym dla dokonania przez Zamawiajgcego oceny
oferty Wykonawcy w tym zakresie.

1) Ocena ofert w podkryterium ,Wyrédznialnos¢ koncepcji kreatywnej kampanii” zostanie
dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami (0-8 pkt)

e czy pomyst posiada walor unikalnosci

e czy przekaz wyrdznia sie sposrdd innych przekazéw reklamowych

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt — koncepcja kreatywna nie spetnia wymogow okreslonych przez Zamawiajacego tj.
pomyst nie posiada waloru unikalnosci, nie wyrdznia sie na tle innych przekazéw
reklamowych;

4 pkt — koncepcja kreatywna czesciowo spetnia wymogi okreslone przez Zamawiajacego,
pomyst posiada w pewnym stopniu walor unikalnosci, czesSciowo wyrdznia sie na tle
innych przekazéw reklamowych;

8 pkt — koncepcja kreatywna w petnym zakresie spetnia wymogi okreslone przez
Zamawiajgcego tj. pomyst posiada walor unikalnosci, wyrdznia sie na tle innych
przekazéw reklamowych.

2) Ocena ofert w podkryterium , Prostota i perswazyjnos$¢ koncepcji kreatywnej kampanii”
zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami (0-8 pkt)
e czy koncepcja jest zrozumiata (przekaz jest jasno, logicznie i ciekawie
przedstawiony)
e czy koncepcja w interesujgcy sposob, za posrednictwem ciekawie ujetych tresci
przekazuje przestanie kampanii
e czy komunikowane tresci majg wyrazny przekaz kluczowy (Key Message)
e czy przekaz jest perswazyjny i postuguje sie argumentami, jezykiem atrakcyjnym
i przekonujgcym dla grupy docelowej
e czy pomyst jest nieskomplikowany, jednoznaczny i tatwy do zrozumienia przez
grupe docelowa przy niewielkim zaangazowaniu uwagi

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt — koncepcja kreatywna nie spetnia wymogow okreslonych przez Zamawiajgcego, t;.
nie jest zrozumiata lub nie posiada wyraznego przekazu kluczowego lub przekaz nie jest
perswazyjny lub pomyst jest skomplikowany, nieatrakcyjny i trudny do zrozumienia przez
grupe docelowg;

4 pkt — koncepcja kreatywna czesciowo spetnia wymogi okreslone przez Zamawiajgcego
tj. jest w Srednim stopniu zrozumiata, przekaz kluczowy jest w srednim stopniu wyrazny,
przekaz jest w srednim stopniu perswazyjny, pomyst jest srednio atrakcyjny i moze nie
by¢ tatwy do zrozumienia przez grupe docelowg;

8 pkt — koncepcja kreatywna spetnia wymogi okreslone przez Zamawiajacego tj. jest
zrozumiata, przekaz kluczowy jest wyrainy, przekaz jest perswazyjny, pomyst jest
atrakcyjny i fatwy do zrozumienia przez grupe docelowg

3) Ocena ofert w podkryterium ,Spéjnosé koncepcji kreatywnej z celami kampanii”
zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami (0-4 pkt)
e czy jest koncepcja kreatywna jest spdjna z celami i tematykg kampanii

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposob:
0 pkt — koncepcja kreatywna nie jest spdjna z celami i tematyka kampanii
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2 pkt — koncepcja kreatywna jest czesciowo spdjna z celami i tematykg kampanii
4 pkt — koncepcja kreatywna jest w petni spdjna z celami i tematykg kampanii

4) Ocena ofert w podkryterium ,Pomyst na video zachecajgce do zatoienia Profilu
Zaufanego emitowanego w etapie 1 kampanii, w formacie okreslonym w SOPZ (zadanie
4.4.1.): ,spot internetowy o charakterze informacyjnym lub promocyjnym (30 sek.)”
zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami (0-4 pkt)

e czy koncepcja jest zrozumiata i tatwa do zapamietania

e czy koncepcja jest zbiezna z celami i tematykg kampanii

e czy pierwsze 5 sekund spotu przycigga uwage odbiorcy i zacheca go do obejrzenia

spotu do konca

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:
0 pkt — koncepcja jest niezrozumiata i nie jest tatwa do zapamietania lub nie jest zbiezna
z celami i tematyka kampanii, pierwsze 5 sekund spotu nie przycigga uwagi odbiorcy
2 pkt — koncepcja jest czesciowo zrozumiata i tatwa do zapamietania, jest czesciowo
zbiezna z celami i tematykg kampanii, pierwsze 5 sekund spotu w $rednim stopniu
przycigga uwage odbiorcy
4 pkt — koncepcja jest zrozumiata i fatwa do zapamietania, jest zbiezna z celami i tematyka
kampanii, pierwsze 5 sekund spotu przycigga uwagi odbiorcy
5) | Ocena ofert w podkryterium ,Pomyst na cykl co najmniej 3 artykutéw poswieconych e-
ustugom, z udziatem zaproponowanego ambasadora / lidera opinii / influencera oraz
projekt jednego, wybranego materiatu prasowego (artykulu sponsorowanego o
powierzchni 0,5 strony)” zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami (0-2 pkt)
e czy koncepcja jest zrozumiata i tatwa do zapamietania
e czy jest zbiezna z celami i tematykg kampanii
e czy koncepcja w interesujgcy sposob, za posrednictwem ciekawie ujetych tresci
przekazuje przestanie kampanii

Zamawiajacy przyzna punkty w nastepujacy sposéb:

0 pkt — koncepcja nie jest zrozumiata i fatwa do zapamietania lub nie jest zbiezna z celami
i tematyka kampanii, koncepcja nie przekazuje przestania kampanii w interesujgcy sposdb
1 pkt — koncepcja jest czesciowo zrozumiata i fatwa do zapamietania, jest czesciowo
zbiezna z celami i tematyka kampanii, koncepcja przekazuje przestanie kampanii w
czesciowo interesujacy sposéb

2 pkt — koncepcja jest zrozumiata i fatwa do zapamietania, jest zbiezna z celami i tematyka
kampanii, koncepcja przekazuje przestanie kampanii w interesujgcy sposéb

Kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej indywidualnie dokona oceny, a nastepnie z punktow
przyznanych przez poszczegélnych cztonkéw Komisji Przetargowej bedzie wyliczona $rednia
arytmetyczna.

Ocena ofert w kryterium ,,Zasieg kampanii” nastgpi zgodnie z ponizszymi podkryteriami:

Lp. |Podkryterium Punktacja
Liczba UU (unikalnych uzytkownikow), do ktérych dotarty dziatania kontentowe

1. . .. 7 pkt
na portalach horyzontalnych w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-7

5 Liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), do ktérych dotarty dziatania kontentowe 5 pkt

na portalach wertykalnych, stronach tematycznych oraz portalach wchodzacych
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w sktad grupy danego portalu horyzontalnego w pojedynczych etapach kampanii
1-4 oraz 5-7

Liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), ktérzy wejdg na strony gov.pl lub
obywatel.gov.pl lub strony e-ustug publicznych z kampanii i materiatéw
realizowanych przez Wykonawce w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-
7 oraz spedzg na tych stronach co najmniej 8 sekund

7 pkt

Liczba odtworzen/ obejrzen kazdego pojedynczego dziatania / akcji edukacyjnej

3 pkt
prowadzonej przez vlogera/ influencera, o ktérej mowa w zadaniu 4.5.4 SPOZ P

1)

Ocena ofert w podkryterium ,,Liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), do ktérych dotarty
dziatania kontentowe na portalach horyzontalnych w pojedynczych etapach kampanii 1-
4 oraz 5-7” zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami:

Srednia wazona liczba UU okreslona przez Wykonawce w badanej Ofercie.
Liczba W2zér: [liczba UU dla etapow 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etapéw 5 -7 x 0,3]
punktow - Najwyzsza srednia wazona liczba UU, sposrdd badanych ofert, okreslona
Oferty przez Wykonawce
ocenianej Wzér: [liczba UU dla etapdéw 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etapéw 5 -7 x 0,3]

2)

Ocena ofert w podkryterium ,Liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), do ktérych dotarty
dziatania kontentowe na portalach wertykalnych, stronach tematycznych oraz portalach
wchodzacych w sktad grupy danego portalu horyzontalnego w pojedynczych etapach
kampanii 1-4 oraz 5-7” zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami:

Liczba Srednia wazona liczba UU okreélona przez Wykonawce w badanej ofercie

Ktow W2zér: [liczba UU dla etapow 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etapow 5 -7 x 0,3]

(F;l;er:rty =5x Najwyzsza srednia wazona liczba UU, sposrdd badanych ofert, okreslona
przez Wykonawce

Wzér: [liczba UU dla etapdéw 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etapdw 5 -7 x 0,3]

ocenianej

3)

Ocena ofert w podkryterium ,Liczba UU (unikalnych uzytkownikéw), ktérzy wejda na
strony gov.pl lub obywatel.gov.pl lub strony e-ustug publicznych z kampanii i materiatéw
realizowanych przez Wykonawce w pojedynczych etapach kampanii 1-4 oraz 5-7 oraz

spedza na tych stronach co najmniej 8 sekund” zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi
informacjami:

. Srednia wazona liczba UU okreélona przez Wykonawce w badanej Ofercie
L'CZbka, Wzér: [liczba UU dla etap6w 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etap6w 5 -7 x 0,3]
gl;;\rt:/ow = 7x  Najwyzsza $rednia wazona liczba UU, sposrdd badanych ofert, okreslona

przez Wykonawce
Wz6r: [liczba UU dla etapow 1-4 x 0,7] + [liczba UU dla etapdw 5 -7 x 0,3]

ocenianej
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6.

10.

4) Ocena ofert w podkryterium , Liczba odtworzer/ obejrzen kazdego pojedynczego dziatania
/ akcji edukacyjnej prowadzonej przez vlogera/ influencera, o ktérej mowa w zadaniu
4.5.4 SPOZ” zostanie dokonana zgodnie z ponizszymi informacjami:

Liczba odtworzen/ obejrzen okreslona przez Wykonawce w badanej

liczba .
Ktow ofercie
un
Efert = 3x Najwyzsza Liczba odtworzen/ obejrzen, sposréd badanych ofert,
.y . okreslona przez Wykonawce
ocenianej

Kazdy z cztonkéw Komisji Przetargowej indywidualnie dokona oceny, a nastepnie z punktéw
przyznanych przez poszczegdlnych cztonkédw Komisji Przetargowej bedzie wyliczona $rednia
arytmetyczna.

Ocena ofert w kryterium ,,Cena Oferty brutto” zostanie dokonana wedtug wzoru:

najnizsza cena brutto sposréd Ofert

Cena Oferty brutto = niepodlegajgcych odrzuceniu x 10 pkt

cena brutto Oferty ocenianej

Oferta w odniesieniu do tego kryterium moze uzyska¢ maksymalnie 10 punktow.

Ocena koncowa bedzie dokonywana wedtug ww. skali punktowej, a wynik oceny zostanie obliczony
W nastepujacy sposob:
S =7SK+ KKK+ ZK + C

gdzie:

S - wynik oceny (suma punktéw),

ZSK - liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,,Zarys strategii kampanii”,

KKK - liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,, Koncepcja kreatywna kampanii”,

ZK - liczba punktow uzyskanych w kryterium ,Zasieg kampanii”,

C - liczba punktéw uzyskanych w kryterium ,,Cena oferty brutto”.

Maksymalnie oferta moze uzyskac 100 pkt.

Obliczenia punktacji, zgodnie z wyzej wskazanymi kryteriami, zostang dokonane z doktadnoscig do

dwach miejsc po przecinku.

Jako najkorzystniejsza zostanie uznana oferta Wykonawecy, ktéry spetni wszystkie postawione w

niniejszej SIWZ warunki oraz oferta ktéra nie podlega odrzuceniu i uzyska tacznie najwyzszg liczbe

punktow (S) stanowigcych sume punktow przyznanych w ramach kazdego z wyzej wymienionych

kryteridw oceny ofert.

Jezeli nie mozna wybrac najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawia

taki sam bilans ceny i innych kryteridw oceny ofert, Zamawiajgcy sposrod tych ofert wybiera oferte z

najnizszg ceng, a jezeli zostaty ztozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajgcy wzywa Wykonawcéw,

ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych.

Wykonawcy, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w

ztozonych ofertach.

Zamawiajacy poinformuje niezwtocznie wszystkich Wykonawcéw o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo miejsce
zamieszkania i adres, jezeli jest miejscem wykonywania dziatalnosci Wykonawcy, ktérego oferte
wybrano, oraz nazwy albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania i adresy, jezeli sg
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11.

miejscami wykonywania dziatalnosci Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty, a takie punktacje
przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i faczng punktacje,

2) Wykonawcach, ktdrzy zostali wykluczeni,

3) Wykonawcach, ktérych oferty zostaty odrzucone, powodach odrzucenia oferty, a w przypadkach,
o ktorych mowa w art. 89 ust. 4 i 5 ustawy Pzp, braku réwnowaznosci lub braku spetniania
wymagan dotyczgcych wydajnosci lub funkcjonalnosci,

4) uniewaznieniu postepowania,

— podajac uzasadnienie faktyczne i prawne.

Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.

XVIIl. Informacje o formalnosciach, jakie powinny zostaé¢ dopetnione po wyborze oferty w celu
zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

1.

XIX.

XX.

Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcoéw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia,
Zamawiajacy jest uprawniony do zgdania przedtozenia umowy regulujgcej wspotprace tych
Wykonawcéw.

Wybrany Wykonawca jest zobowigzany do zawarcia umowy w terminie i miejscu wyznaczonym
przez Zamawiajgcego.

W przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, uchyla sie
od zawarcia umowy Zamawiajgcy moze wybrac oferte najkorzystniejszg sposréd pozostatych ofert
bez przeprowadzenia ich ponownego badania i oceny chyba, ze zachodzg przestanki, o ktérych
mowa w art. 93 ust. 1 ustawy Pzp.

Przed zawarciem umowy Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu:

1) niezbedne dane i informacje do uzupetnienia umowy (np. dane osoby, ktéra bedzie zawierata
umowe w imieniu Wykonawcy itp.);

2) petnomocnictwo (oryginat lub kopia poswiadczona notarialnie), chyba, ze w ofercie znajdujg sie
dokumenty lub petnomocnictwa upowazniajgce osobe/osoby do zawarcia umowy w spawie
zamowienia publicznego w imieniu Wykonawcy.

Wzér Umowy.

Zawarcie umowy nastgpi zgodnie z art. 94 ustawy Pzp.

Szczegbétowe warunki, na ktérych Zamawiajgcy zawrze umowe w sprawie zamodwienia publicznego
okreslone zostaty we wzorze umowy, ktéry stanowi Tom Il SIWZ.

Zmiany umowy nie mogg naruszac postanowien art. 144 ust. 1 ustawy Pzp.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ zmiany postanowien umowy, zgodnie z zapisami § 13 wzoru
umowy.

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Zamawiajacy zada od Wykonawcy wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy przed
podpisaniem Umowy w wysokosci 10 % maksymalnej wartosci nominalnej zobowigzania
zamawiajgcego wynikajgcego z umowy.

Zabezpieczenie stuzy pokryciu roszczen z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania
umowy.

Wykonawca moze wnies¢ zabezpieczenie w takich samych formach, w jakich moze by¢ wniesione
wadium, okreslonych w Rozdziale IX.

W przypadku wniesienia wadium w pienigdzu Wykonawca moze wyrazi¢ zgode na zaliczenie kwoty
wadium na poczet zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

W przypadku wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy w formie innej niz w
pienigdzu przed podpisaniem umowy Wykonawca jest zobowigzany przedstawi¢ do akceptacji
Zamawiajgcego tres¢ dokumentu gwarancji.

6. Ztresci zabezpieczenia przedstawionego w formie gwarancji / poreczenia powinno wynikac:

1) nazwa zleceniodawcy (Wykonawcy), beneficjenta gwarancji / poreczenia (Zamawiajgcego),
gwaranta/ poreczyciela (podmiotu udzielajgcego gwarancji / poreczenia) oraz adresy ich siedzib,
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XXI.

2) okreslenie wierzytelnosci, ktéra ma by¢ zabezpieczona gwarancja / poreczeniem,

3) kwota gwarancji / poreczenia,

4) termin waznosci gwarancji / poreczenia.

Dokument gwarancji lub poreczenia powinien zawiera¢ bezwarunkowe i nieodwotalne
zobowigzanie gwaranta/poreczyciela do zaptaty wymaganej kwoty zabezpieczenia, na pierwsze,
pisemne zadanie Zamawiajgcego wzywajgce do zaptaty kwoty zabezpieczenia i zawierajgce
oswiadczenie o niespetnieniu przez Wykonawce zobowigzan wobec Zamawiajgcego wynikajgcych
z zawartej umowy, w terminie nie dtuzszym niz 14 dni od otrzymania zgdania. W dokumencie tym,
gwarant/poreczyciel nie moze uzaleznia¢ dokonania zaptaty od spetnienia przez beneficjenta
(Zamawiajgcego) dodatkowych warunkéw (np. Zzadania przestania wezwania zaptaty za
posrednictwem banku prowadzacego rachunek Zamawiajgcego, badZz zadania przedtozenia
dodatkowych dokumentéw, poza dokumentami potwierdzajgcymi umocowanie oséb do
wystepowania w imieniu Zamawiajgcego z zgdaniem zaptaty).

Zamawiajgcy zwroci 100% wniesionego zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy w terminie
30 dni od dnia wykonania zamdwienia i uznania go przez Zamawiajacego za nalezycie wykonane.

Pouczenie o srodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku postepowania o

udzielenie zamoéwienia.

1.

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamdwienia oraz
ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepiséw ustawy
Pzp, przystuguja $rodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej
wobec ogtoszenia o zamowieniu oraz SIWZ przystugujg réwniez organizacjom wpisanym na liste, o
ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.
Odwotanie przystuguje wytgcznie od niezgodnej z przepisami ustawy Pzp czynnos$ci Zamawiajgcego
podjetej w niniejszym postepowaniu o udzielenie zamowienia lub zaniechania czynnosci, do ktorej
Zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy Pzp.
Odwotanie powinno wskazywac¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci Zamawiajgcego, ktorej
zarzuca sie niezgodnos¢ z przepisami ustawy Pzp, zawieraé zwiezte przedstawienie zarzutéw,
okresla¢ zgdanie oraz wskazywacé okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajgce wniesienie
odwotania.
Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie pisemnej lub w postaci
elektronicznej, podpisane bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym przy pomocy
waznego kwalifikowanego certyfikatu lub réwnowaznego srodka, spetniajgcego wymagania dla
tego rodzaju podpisu. Odwotujgcy przesyta kopie odwotania Zamawiajgcemu przed uptywem
terminu do wniesienia odwotania w taki sposdb, aby mdgt on zapoznac sie z jego trescig przed
uptywem tego terminu. Domniemywa sie, iz Zamawiajgcy mogt zapoznac sie z trescig odwotania
przed uptywem terminu do jego wniesienia, jezeli przestanie jego kopii nastgpito przed uptywem
terminu do jego wniesienia przy uzyciu sSrodkéw komunikacji elektronicznej.

Terminy wniesienia odwotania:

1) Odwotanie wnosi sie w terminie 10 dni od dnia przestania informacji o czynnosci
Zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia — jezeli zostaty przestane w sposéb
okreslony w art. 180 ust. 5 zdanie drugie, albo w terminie 15 dni — jezeli zostaty przestane w
inny sposob.

2) Odwotanie wobec tresci ogtoszenia o zamdwieniu, a takze wobec postanowien specyfikacji
istotnych warunkéw zamdwienia, wnosi sie w terminie 10 dni od dnia zamieszczenia
ogtoszenia w Biuletynie Zamadwien Publicznych lub SIWZ na stronie internetowe;.

3) Odwotanie wobec czynnosci innych niz okreslone w pkt a) i b) powyzej wnosi sie w terminie 10
dni od dnia, w ktorym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto powzig¢
wiadomosc¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.

4) Jezeli Zamawiajacy nie przestat Wykonawcy zawiadomienia o wyborze oferty
najkorzystniejszej odwotanie wnosi sie nie pdzniej niz w terminie:
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XXII.

a) 6 miesiecy od dnia zawarcia umowy, jezeli Zamawiajacy nie opublikowat w Dzienniku
Urzedowym Unii Europejskiej ogtoszenia o udzieleniu zamdwienia;

5) Szczegdétowe zasady postepowania po wniesieniu odwotania, okreslajg stosowne przepisy
Dziatu VI ustawy Pzp.

6) Na orzeczenie Krajowej lzby Odwotawczej stronom oraz uczestnikom postepowania
odwotawczego przystuguje skarga do sadu.

7) Skarge wnosi sie do sadu okregowego wtasciwego dla siedziby Zamawiajgcego, za
posrednictwem Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w terminie 7. dni od dnia doreczenia
orzeczenia Krajowej Izby Odwotawczej, przesytajgc jednoczesnie jej odpis przeciwnikowi
skargi. Ztozenie skargi w placéwce pocztowej operatora wyznaczonego w rozumieniu ustawy
z dnia 23 listopada 2012 r. - Prawo pocztowe (Dz. U. z 2017 r. poz. 1481 ze zm.) jest
rownoznaczne z jej wniesieniem.

Klauzula informacyjna z art. 13 i 14 RODO w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie

zamodwienia publicznego.

Zgodnie z art. 13 lub art. 14 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27

kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w

sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne

rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,,RODO”, informujemy, ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa -
Panstwowy Instytut Badawczy z siedzibg w Warszawie, dziatajgcy pod adresem ul. Kolska 12, 01-045
Warszawa, ktérego akta rejestrowe przechowuje Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000012938, REGON: 010464542, NIP: 521-
04-17-157 (dalej: ,,NASK - PIB”);

2. NASK - PIB wyznaczyt inspektora ochrony danych osobowych, z ktdrym mozna skontaktowac sie poprzez
e-mail inspektorochronydanych@nask.pl;

3. Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ przetwarzane na podstawie:

a)

b)

c)

art. 6 ust. 1 lit. cRODO (przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego
na administratorze), w zakresie i przez okres okreslony w ponizszych przepisach prawa, w celu:

- prowadzenia postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego na zasadach okreslonych w
ustawie z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 2018),
dalej ,,ustawa Pzp”;

lub

- prowadzenia postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego przewidzianego do
wspotfinansowania ze srodkéw pochodzacych z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w
ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014-2020 (POPC), w szczegdlnosci
potwierdzenia kwalifikowalnosci wydatkéw, udzielenia wsparcia, monitoringu, ewaluacji, kontroli,
audytu i sprawozdawczosci oraz dziatan informacyjno-promocyjnych w ramach POPC.

art. 6 ust. 1 lit. b RODO (przetwarzanie jest niezbedne do wykonania umowy, ktorej strong jest osoba,
ktérej dane dotyczg, lub do podjecia dziatan na zgdanie osoby, ktérej dane dotycza, przed zawarciem
umowy), w zakresie niezbednym do zawarcia i wykonania umowy z NASK — PIB —i bedg przetwarzane
w toku postepowania o udzielenie zamdwienia oraz w okresie realizacji umowy.

art. 6 ust. 1 lit. f RODO (przetwarzanie jest niezbedne do celdw wynikajgcych z prawnie
uzasadnionych interesow realizowanych przez administratora lub przez osobe trzecig), w celu:

- weryfikacji prawidtowosci wykonania umowy i dochodzenia roszczen oraz obstugi skarg, reklamacji
oraz zgtoszen - i bedg przetwarzane przez okres obowigzywania i realizacji umowy, dochodzenia
roszczen zwigzanych z umowa lub uptywu okresu przedawnienia;

- przeprowadzania czynnosci audytowych oraz kontrolnych - i bedg przechowywane przez okres 5 lat
po zakonczeniu czynnosci;

- archiwizacji dokumentacji zwigzanej z zawarciem i wykonaniem umowy —i bedg przetwarzane przez
okres wymagany przepisami prawa majgcymi zastosowanie do NASK.

4. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych mogg by¢:
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a) osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania w oparciu o art. 8
oraz art. 96 ust. 3 ustawy Pzp;

b) podmioty realizujgce badania ewaluacyjne na zlecenie Instytucji Zarzadzajgcej, Instytucji
Posredniczgcej lub beneficjenta; Pani/Pana dane osobowe mogg zosta¢ réwniez powierzone
specjalistycznym firmom, realizujgcym na zlecenie Instytucji Zarzadzajacej, Instytucji Posredniczacej
oraz beneficjenta kontrole i audyt w ramach POPC;

c) podmiotom publicznym w przypadkach okreslonych w przepisach prawa, w szczegdlnosci organom
nadzoru i kontroli publicznej;

d) podmiotom, ktére przetwarzajg te dane w imieniu NASK - PIB $wiadczac NASK - PIB ustugi o
charakterze technicznym, obstugujagcym sie¢ telekomunikacyjng NASK - PIB, systemy
teleinformatyczne NASK - PIB lub udostepniajgcym NASK - PIB narzedzia teleinformatyczne,
Swiadczagcym NASK - PIB ustugi audytowe, pomoc prawng, a takze innym administratorom danych
osobowych np. podmiotom prowadzgcym dziatalnos¢ pocztowa lub kurierska.

5. NASK — PIB udostepnia dane osobowe, jezeli zwrdcg sie do NASK — PIB o to osoby trzecie i jest to
niezbedne do celéw wynikajacych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez takie osoby,
np. w celu podjecia czynnosci zmierzajgcych do ochrony ich intereséw prawnie chronionych, na drodze
postepowania sagdowego. Dane osobowe NASK — PIB udostepnia takze sgdom i uprawnionym organom,
jezeli zwrdcg sie do NASK — PIB na podstawie odpowiednich przepiséw prawa.

6. Przekazane dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowe;j.

7. W odniesieniu do Pani/Pana danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane w sposdb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

8. Posiada Pani/Pan:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo zgdania dostepu do danych osobowych Pani/Pana
dotyczacych;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo zgdania sprostowania Pani/Pana danych osobowych;

c) na podstawie art. 17 RODO prawo zgdania usuniecia danych osobowych;

d) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania
danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO;

e) na podstawie art. 20 RODO prawo zgdania przenoszenia danych osobowych;

f)  na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych.

9. Posiada Pani/Pan prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna
Pani/Pan, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych narusza przepisy RODO.

10.Pani/Pana dane osobowe zostaty pozyskane bezposrednio od Pani/Pana jako osoby, ktérej dane dotycza
albo ze zrdédet publicznie dostepnych.

Zataczniki do Tomu | SIWZ- IDW:

Zatgcznik nr 1 Formularz oferty
Zatgcznik nr 2 Formularz cenowy
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Zatqcznik nr 1 do Tomu | SIWZ- IDW

OFERTA

ZAMAWIAIJACY:

Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa
Panstwowy Instytut Badawczy

ul. Kolska 12, 01-045 Warszawa

Postepowanie o udzielenie zamowienia publicznego prowadzone w trybie dialogu konkurencyjnego pn.
»Przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na
rzecz upowszechniania korzysci z technologii cyfrowych”

znak postepowania: ZZ2.2111.87.2018.MKR [KEI]

WYKONAWCA:
Niniejsza oferta zostaje ztozona przez:

Lp. | Nazwa(y) Wykonawcy(6w) Adres(y) Wykonawcy(éw)

(w przypadku sktadania oferty przez podmioty wystepujgce wspdlnie podac nazwy(firmy) i doktadne adresy wszystkich
wspdlnikow spdtki cywilnej lub cztonkéw konsorcjum)

DANE KONTAKTOWE WYKONAWCY:
[wszelka korespondencja prowadzona bedzie wytqcznie na n/w adres / faks / e-mail]
Osoba do kontaktow

Adres korespondencyjny:

Nr telefonu
Nr faksu

Adres e-mail do kontaktéw

(w przypadku sktadania oferty przez podmioty wspdlnie ubiegajgcy sie o udzielenie zamdwienia, Wykonawcy
wskazujg dane petnomocnika (lidera), z ktorym prowadzona bedzie wszelka korespondencja)

1. SKELADAMY OFERTE na wykonanie przedmiotu zamdwienia zgodnie ze Specyfikacjg Istotnych
Warunkéw Zamowienia.

2. OSWIADCZAMY, 7e zapoznaliémy sie ze Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamoéwienia oraz (jesli
dotyczy w ramach danego postepowania) wyjasnieniami i zmianami SIWZ przekazanymi przez
Zamawiajgcego i uznajemy sie za zwigzanych okreslonymi w nich postanowieniami i zasadami
postepowania.

3. OFERUJEMY wykonanie przedmiotu zamodwienia na warunkach przedstawionych w niniejszej ofercie
obliczong zgodnie z zasadami wskazanymi w Tomie | SIWZ- IDW oraz w oparciu o Formularz Cenowy
(zatgcznik nr 2 do Tomu | SIWZ- IDW):

cena netto: zt

wartos¢ podatku VAT ...vevveecnreneesnnssnnns zt

(w przypadku, jezeli zostanie ztoZzona oferta, w ktdrej znajdg sie pozycje, ktorych zakup prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i
ustug, w wartosci podatku VAT nie nalezy uwzgledniac¢ wartosci podatku, ktory zostanie odprowadzony
przez Zamawiajgcego).
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cena brutto:

zt

(cena brutto stownie:

ztotych

groszy)

(w przypadku, jezeli zostanie ztozona oferta, w ktorej znajdq sie pozycje, ktérych zakup prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towarow i
ustug, w cenie brutto nalezy uwzglednic¢ cene netto tych pozycji).

UWAGA:

Wykonawca informuje, Ze (niewtasciwe skreslic):

u Zamawiajacego -

towardw i ustug,

zt netto*.

e wybor oferty nie bedzie prowadzi¢ do powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego.

e wybdr oferty bedzie prowadzi¢c do powstania u Zamawiajacego obowigzku podatkowego w
odniesieniu do nastepujgcych towardw/ ustug (w zaleznosci od przedmiotu zamdéwienia):

Wartos$é towaru/ ustug (w zaleznosci od przedmiotu zamdwienia) powodujgca obowigzek podatkowy

* dotyczy Wykonawcow, ktérych oferty bedq generowac¢ obowiqzek doliczania wartosci podatku VAT do
wartosci netto oferty, tj. w przypadku:
e wewngtrzwspodlnotowego nabycia towardw,
e mechanizmu odwrdconego obcigzenia, o ktérym mowa w art. 17 ust. 1 pkt 7 ustawy o podatku od

e importu ustug lub importu towarow, z ktérymi wiqze sie obowigzek doliczenia przez zamawiajgcego
przy porownywaniu cen ofertowych podatku VAT.

4. Informacja w ramach kryterium oceny ofert zgodnie z Rozdziatem XIV Tomu | SIWZ - IDW:

OFERUJEMY:

TABELA NR 1 - UPUSTY W PRASIE ZA POSREDNICTWO W ZAKUPIE POWIERZCHNI REKLAMOWE)

Minimalne wymagania dla
tytutu prasowego

Tytut / tytuty pasowe
zaproponowane przez
Wykonawce
(WYPELNIA
WYKONAWCA)

Kolumna A

Poziom minimalnego
upustu od stawek
cennikowych lub

ofertowych na zakup

powierzchni
reklamowej i dziatan
prasowych
(wyrazony w
wartosciach
procentowych z
doktadnoscig dwéch

Kolumna B

Wskaznik
okreslony przez
Zamawiajacego

Kolumna C

Wartos¢ punktowa
(iloczyn: Kolumna A
x Kolumna B)

Liczba catkowita z
dokfadnoscig dwadch
miejsc po przecinku

. K (WYPEENIA
miejsc po przecinku) WYKONAWCA)
(WYPELNIA
WYKONAWCA)

Dzienniki regionalne:
Pfatne dzienniki o zasiegu
1 regionalnym o srednim
naktadzie pojedynczego tytutu
powyzej 8 tys. egzemplarzy

Propozycja co najmniej
10 tytutow prasowych
spetniajacych wymagania
Zamawiajacego
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Dziennik o profilu
tabloidowym**
ptatny dziennik o profilu

2 . PO [ VOO A A RN
tabloidowym o $rednim
naktadzie powyzej 150 000
egzemplarzy
Dziennik o profilu
tabloidowym**
3 Ptatny dziennik o profilu
el G| e——s | A
naktadzie powyzej 150 000
egzemplarzy
Prasa o profilu katolickim**
4 Ptatny tygodnik o profilu
katolickim o érednim nakladzie | s L 6
powyzej 80 000 egzemplarzy
Prasa o profilu katolickim**
5 Ptatny tygodnik o profilu
katolickim o érednim nakladzie | | e 6
powyzej 80 000 egzemplarzy
Prasa o tematyce . L
. .. . Propozycja co najmniej 1
ekonomicznej i prawnej
L tytutu prasowego
Ptatny dziennik o tematyce . .
6 . L . spetniajacego wymagania | ... |5
ekonomicznej i prawnej o Zamawiaiacego
$rednim nakfadzie powyzej 20 fs
T I
Prasa branzowa Proi)otzuy;l:ja ::szar:r:)lej !
Pfatny tytut branzowy o y . i ‘ .
7 . . . .. spetniajgcego wymagania | ... |3
Srednim naktadzie powyzej 5 Zamawiaiacego
000 egzemplarzy Jaceg
Prasa branzowa Proi)otzuyﬁja ::SZ?I:]T)IEJ 1
Pfatny tytut branzowy o y . i 2 .
8 , . . .. spetniajgcego wymagania | ... | 3|
srednim naktadzie powyzej 5 Zamawiaiacego
000 egzemplarzy Jaceg
Propozycja co najmniej 1
Prasa telewizyjna (TV Guide) tytutu prasowego
9 o srednim nakfadzie wiekszym | spetniajacego wymagania | ... |4 | L
niz 350 000 egzemplarzy Zamawiajacego
Propozycja co najmniej 1
Prasa telewizyjna (TV Guide) tytutu prasowego
10 o $srednim nakfadzie wiekszym | spetniajacego wymagania | ... |4 |
niz 350 000 egzemplarzy Zamawiajacego
Propozycja co najmniej 1
Tytut prasowy zapropc’)now?ny T S
1 przez Wykonawce o srednim spelniaiaceso wymagania
naktadzie wiekszym niz 10 000 L e e
Zamawiajacego
egzemplarzy
Propozycja co najmniej 1
Tytut prasowy zapropc’)now?ny T RS
12 przez Wykonawce o srednim spelniaiacego wymagania
naktadzie wiekszym niz 10 000 & 13CEE0 WYMBEANIA | - oo |2 e
Zamawiajgcego
egzemplarzy
ey | bopasy co i
13 P 4 N tytutu prasowego | e | 1|

naktadzie wiekszym niz 50 000
egzemplarzy

spetniajgcego wymagania
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Zamawiajacego

14

Tytut prasowy zaproponowany P

przez Wykonawce o Srednim
nakfadzie wiekszym niz 50 000
egzemplarzy

ropozycja co najmniej 1
tytutu prasowego

spetniajacego wymagania

Zamawiajacego

RAZEM
z doktadnoscia dwdch miejsc po przecinku

(WYPEENIA WYKONAWCA)

** Tytuty dziennikdéw o profilu tabloidowym, katolickim oraz TV Guide nie moggq sie powielac. Wykonawca musi
zaproponowac w ofercie 2 rézne tytuty o profilu tabloidowym oraz 2 rézne tytuty o profilu katolickim oraz 2

rézne

tytutu TV Guide.

TABELA NR 2 - MARZA ZA ZAKUP POWIERZCHNI REKLAMOWEIJ | DZIALAN PRASOWYCH

Wysokos¢ marzy od ceny
brutto zakupu powierzchni
reklamowej i dziatan
prasowych dla tytutow

Maksymalna wartosc

marzy jaka Zamawiajacy

dopuszcza w ramach

Kolumna A

Maksymalny poziom
marzy od ceny brutto
(wyrazony w
wartosciach
procentowych z
doktadnoscig dwéch

Kolumna B

Wskaznik
okreslony przez

Kolumna C

Wartosc¢ punktowa
(iloczyn: Kolumna A

x Kolumna B)

Liczba catkowita z

doktadnoscig dwdch

prasowych nieujetych w zamowienia: Zamawiaiacego
ofercie Wykonawcy *** miejsc po przecinku) Jaceg miejsc po przecinku
(WYPELNIA (WYPELNIA
WYKONAWCA) WYKONAWCA)
Nd 700% | 6 | .

*** zgodnie z SOPZ maksymalnie 20% budzZetu zarezerwowanego w zamdwieniu na zakup powierzchni

reklamowej lub dziatan prasowych moze by¢ wykorzystane na zakup w tytutach prasowych nieujetych w ofercie

Wykonawcy

TABELA NR 3 - WSKAZNIKI ZASIEGOWE

Kolumna A Kolumna C
Wskaznik zadeklarowany Wskaznik
przez Wykonawce Kolumna B zadeklarowany przez Kolumna D
Dziatania w internecie (dla etapow 1 - 4) Wykonawce
horyzontalnych - wskazniki Wymagane (dla etapoéw 5 - 7) Wymagane
zadeklarowane przez wyrazony liczbowo minimalne minimalne
Wykonawce (liczba catkowita) wskazniki wyrazony liczbowo wskazniki
(dla etapow 1 - 4) (liczba catkowita) (dla etapéw 5 - 7)
(WYPELNIA
WYKONAWCA) (WYPEENIA
WYKONAWCA)

Liczba UU (unikalnych
uzytkownikéwy), do ktérych
dotarty dziatania kontentowe na
portalach horyzontalnych w
pojedynczym etapie
kampanii****

200 000

150 000
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Liczba UU (unikalnych
uzytkownikéw), do ktérych
dotarty dziatania kontentowe na
portalach wertykalnych,
stronach tematycznych oraz
portalach wchodzacych w sktad
grupy danego portalu
horyzontalnego w pojedynczym
etapie kampanii****

100 000

100 000

Liczba UU (unikalnych
uzytkownikéw), ktorzy wejda na
strony gov.pl lub
obywatel.gov.pl lub strony e-
ustug publicznych z kampanii i
materiatow realizowanych przez
Wykonawce w pojedynczym
etapie kampanii oraz spedza na
tych stronach co najmniej 8
sekund.

200 000

150 000

Dziatania vlogeréw /
influencerow

Wskaznik zadeklarowany
przez Wykonawce

wyrazony liczbowo
(liczba catkowita)

(WYPEENIA
WYKONAWCA)

Wymagane
minimalne
wskazniki

Liczba odtworzer/ obejrzen
kazdego pojedynczego dziatania
/ akcji edukacyjnej prowadzonej

przez vlogera/ influencera, o

ktérej mowa w zadaniu 4.5.4

SPOZ % %k %k %k

25000 X X

**** Uwaga! Zamawiajqcy dopuszcza sumowanie zasiegow materiatow kontentowych z poszczegdlnych

portali / stron internetowych.

TABELA 4 — PORTALE | STRONY INTENRETOWE, NA KTORYCH BEDZIE REALIZOWANA KAMPANIA

Minimalne wymagania dla portali

Portale / strony internetowe zaproponowane przez Wykonawce

(WYPELNIA WYKONAWCA)

Portal horyzontalny o zasiegu powyzej 12 min

1 a L x|
uzytkownikdw miesiecznie*****
5 Portal horyzontalny o zasiegu powyzej 12 min
Elemlemeeiees | sowmsnsow
3 Portal horyzontalny o zasiegu powyzej 12 min

uzytkownikdw miesiecznie*****

Portale wertykalne i strony tematyczne
4 skierowane do grup docelowych kampanii w
obszarze: jakos¢ zycia

Portale tematyczne i wertykalne skierowane do
grup docelowych kampanii w obszarze: e-ustugi
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Propozycja co najmniej 3 portali / stron
Portale tematyczne i wertykalne skierowane do —— ! e /

grup docelowych kampanii w obszarze: | L.
bezpieczenstwo w sieci

Portale tematyczne i wertykalne skierowane do Propozycja co najmniej 3 portali / stron
przedsiebiorcow

(obszar kampanii: jakoé¢ zycia, e-ustugi, |
bezpieczenstwo w sieci)

**¥x* Tytuty portali horyzontalnych nie mogga sie powiela¢

5.

10.

11.
12.

13.

ZAMIERZAMY:
- sami wykona¢ cato$é prac objetych zamdwieniem?
- powierzy¢ podwykonawcom wykonanie nastepujacych Czesci zamdwienia?:

Lp. Nazwa Adres Czesci zamowienia, ktére Wykonawca zamierza
podwykonawcy | podwykonawcy powierzy¢ podwykonawcy

AKCEPTUJEMY termin realizacji umowy okreslony przez Zamawiajgcego w Specyfikacji Istotnych

Warunkéw Zamowienia.

AKCEPTUJEMY warunki ptatnosci okreslone przez Zamawiajgcego w Specyfikacji Istotnych Warunkéw

Zamowienia.

JESTESMY zwigzani ofertg przez okres wskazany w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

Na potwierdzenie powyzszego wnieslismy wadium w wysoKkosci ............... zt w formie: .......... 3

W przypadku wadium wniesionego w formie pienigdza wadium nalezy zwrdcié¢ przelewem na konto:
4

Zwrot gwarancji bankowej/UDEZPIECZENIOWE] .......c..coveieeveecieieeeecetcteer e ettt st s ena s e ans
(nalezy wskaza¢ imie i nazwisko osoby upowaznionej do odbioru gwarancji lub okresli¢ czy wystaé poczta)

OSWIADCZAMY, iz informacje i dokumenty zawarte na stronach nr od ... do ... stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, co wykazalismy
(stosowne uzasadnienie jest ztozone wraz z Ofertg) i zastrzegamy, ze nie mogg by¢ one udostepniane®.
OSWIADCZAMY, 7e zapoznali$my sie ze Wzorem Umowy zawartym w Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamdwienia i zobowigzujemy sie, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy zgodnej z
niniejszg ofertg, na warunkach okreslonych w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, w miejscu
i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

OSWIADCZAMY, 7e jestesmy*/nie jesteémy* matym/érednim przedsiebiorca.

OSWIADCZAM, ze wypetnitem obowiazki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO® wobec
0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania
sie o udzielenie zaméwienia publicznego w niniejszym postepowaniu’.

ZALACZNIKAMI do oferty, stanowigcymi jej integralng czesé sa:

1 Niepotrzebne skresli¢

2 Niepotrzebne skresli¢

3 Nalezy wskaza¢ wysoko$¢ wniesionego wadium oraz forme np. w pienigdzu, gwarancja ubezpieczeniowa itd.

4 W przypadku wniesienia wadium w pienigdzu nalezy wpisa¢ numer konta na jaki ma zosta¢ zwrécone wadium.

5 Jezeli Wykonawca zastrzeze informacje w Ofercie jako tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji musi wykazac,
e zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.

6 rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z
04.05.2016, str. 1).

7 W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezposrednio jego dotyczacych lub zachodzi wytgczenie stosowania obowigzku
informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia wykonawca nie sktada (usuniecie tresci o$wiadczenia np. przez jego wykreslenie).
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dnia 2018 roku

(podpis Wykonawcy/Petnomocnika)
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Zatgcznik nr 2 do Tomu | SIWZ- IDW

FORMULARZ CENOWY

Lp.

Wyszczegdlnienie poszczegdlnych dziatan
UWAGA: Kilka ponizszych pozycji wypetnia Wykonawca.

Cena jednostkowa
w zt brutto
z dokfadnoscig dwdch miejsc
po przecinku

(WYPEENIA
WYKONAWCA)

Maksymalna cena
jednostkowa okreslona
przez Zamawiajacego

(w zt brutto)

C

Strategia kampanii oraz plan jej wdrozenia

1.1.

Przygotowanie Strategii kampanii, w tym realizacja
warsztatow z przedstawicielami Zamawiajacego (zadanie 1
i2)

98 400,00 zt

1.2.

Przygotowanie pojedynczego Planu etapu, w tym
aktualizacji Strategii, odswiezenie koncepcji kreatywnej
(zadanie 2), nie dotyczy Planu etapu 1

24 600,00 zt

1.3.

Koordynacja realizacji Kampanii oraz doradztwo w zakresie
przygotowywania materiatbw w innych elementach
kampanii w poszczegdlnych etapach kampanii (zadanie 3.4.)
— koszt obstugi w pojedynczym miesigcu kalendarzowym

12 300,00 zt

Koncepcja kreatywna kampanii

X

2.1.

Opracowanie Koncepcji kreatywnej kampanii (zadanie 3.1.)

73 800,00 zt

2.2.

Przygotowanie identyfikacji wizualnej dla pojedynczej e-
ustugi (zadanie 3.1.7.)

9 840,00 zt

2.3.

Przeprowadzenie pojedynczego wywiadu grupowego
zogniskowanego na potrzeby testowania elementéw
kampanii (zadanie 3.2.)

6 765,00 zt

2.4.

Przygotowanie pakietu materiatow i kreacji do dziatan w
mediach spoteczno$ciowych Zamawiajgcego dla
pojedynczego etapu kampanii (zadanie 3.3.)

8 610,00 zt

Wspétpraca z ambasadorami / liderami opinii (zadanie
4.5.1.)*

3.1.

Wspodtpraca z ambasadorem zaproponowanym w Ofercie —
jakim?
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...ocveeiereeecreeaiene

3.2.

Wspotpraca z ambasadorem zaproponowanym w Ofercie —
jakim?
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...ovvivvireerecreianane

Wspodtpraca z ambasadorem zaproponowanym w Ofercie —
jakim?

(WYPEENIA WYKONAWCA): ...ovvivvireerecreianane

(jezeli niepotrzebne — skreslic)

Wspoétpraca z influencerami (zadanie 4.5.2-4) *

4.1.

Wspotpraca z instagramerami w akcji promujgcej Profil
Zaufany (zadanie 4.5.2.). Koszt realizacji catosci prac w
ramach zadania 4.5.2.

4.2.

Wspotpraca z influencerem zaproponowanym w Ofercie o
zasiegu co najmniej 50 000 (UU) (zadanie 4.5.3.) — jakim?
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...ocoeeveveeceeinee

(jezeli niepotrzebne — skreslic)

4.3.

Wspotpraca z influencerem zaproponowanym w Ofercie o
zasiegu co najmniej 50 000 (UU) (zadanie 4.5.3.) — jakim?
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(WYPEENIA WYKONAWCA): ...ocviiereeeereeaiens
(jezeli niepotrzebne — skreslic)

Wspotpraca z influencerem zaproponowanym w Ofercie o
zasiegu co najmniej 50 000 (UU) (zadanie 4.5.3.) — jakim?

(WYPEENIA WYKONAWCA): v - -
4.4, (jezeli niepotrzebne — skreslic)
Wspotpraca z influencerem zaproponowanym w Ofercie o
zasiegu co najmniej 50 000 (UU) (zadanie 4.5.3.) — jakim? - -
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...oceveiiireeeereeaiane
4.5, (jezeli niepotrzebne — skreslic)
Koszt realizacji pojedynczego dziatania / akcji edukacyjnej
prowadzonej przez vlogera lub influencera - przy promocji 36 900,00 zt 36 900,00 zt
4.6. nauki programowania (zadanie 4.5.4.)
5 Video X X
Spot internetowy promocyjny o podwyzszonej jakosci (30
sek.) — promujacy eustugi lub prezentujgcy komunikaty -z 70 000,00 zt
5.1. kampanii, wraz z jego skrétem (15 sek. lub 6-10 sek.).
Spot internetowy o charakterze informacyjnym lub
promocyj.nym (30 se!<.) - promuquy eusfug! lub , A 24 600,00 zt
prezentujgcy komunikaty kampanii, wraz z jego skrotem
5.2. (15 sek. lub 6-10 sek.)
Materiat video pogtebiony, dedykowany tematyce
cyfryzacji np. materiat edukacyjny lub informacyjny -z 25 000,00 zt
5.3. prezentujgcy nauke programowania dla dzieci (2-4 minuty)
Wideoinfografika w technologii motion design lub
rownowaznej (60 — 120 sek.) — o charakterze - 20 000,00 zt
5.4. informacyjnym lub edukacyjnym
Materiat video o charakterze edukacyjnym lub
5.5. informacyjnym (do 30-60 sek.) - 20000,00
Tutorial animowany / graficzny (60 — 120 sek.) —
prezentujacy e-ustugi lub informujacy o sposobie -z 15 000,00 zt
5.6. korzystania z nich
Wizytowka graficzna / animowana (30-45 sek.) —
prezentujgca e-ustuge lub oferte skierowanga dla obiorcéow -z 6 150,00 zt
5.7. Kampanii
5.8. Relacja / wywiad / sonda (60 — 120 sek.) -zt 10 000,00 zt
5.9. Czotéwka / bumper / tytéwka materiatu video - 7 000,00 zt
Billboard sponsorski (8 sek., BBS: przed i po np.
5.10. | programach i audycjach sponsorskich/ patronackich) 4 7000,00 2t
ALlldlodeskrprJa materla.iu V|d.eo (koszt przemontowania 1 A 3075,00 24
5.11. | minuty bazowego materiatu video)
Th..lmaczenle na jezyk mlgowy'(koszt ttumaczenia dla 1 A 2 460,00 24
5.12. | minuty bazowego materiatu video)
5.13. | Film animowany promujacy CodeWeek (zadanie 4.4.2) 24 600 zt 24 600,00 zt
Format video zaproponowany przez Wykonawce:
5.14. | (WYPEELNIA WYKONAWCA): cooo.......... 4 70000,00
Format video zaproponowany przez Wykonawce:
5.15. | (WYPELNIA WYKONAWCA): .............. A 50000,00 24
Format video zaproponowany przez Wykonawce:
5.16. | (WYPEELNIA WYKONAWCA): o.oo.......... 4 50000,00
Format video zaproponowany przez Wykonawce:
517 | (WYPELNIA WYKONAWCA): .............. A 50 000,00 24
6 Radio X X
6.1. Spot radiowy 30 sek. (kreacja i produkcja) -z 3 000,00 zt
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Zaplanowanie kampanii radiowej o budzecie do 250 000 zt
brutto, w tym opracowanie siatek emisji spotéw w
poszczegdlnych stacjach radiowych

7t

5000,00 zt

Prasa

7.1.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie od 3
tys. do 5 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 1 strony, miejsce publikacji
— poczatkowe 25% stron gazety)

7t

1 400,00 zt

7.2.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie od 3
tys. do 5 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 0,5 strony, miejsce
publikacji — poczatkowe 25% stron gazety)

7t

800,00 zt

7.3.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie od 5
tys. do 10 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 1 strony, miejsce publikacji
— poczatkowe 25% stron gazety)

7t

1 700,00 zt

7.4.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie od 5
tys. do 10 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 0,5 strony, miejsce
publikacji — poczatkowe 25% stron gazety)

7t

1 100,00 zt

7.5.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie
powyzej 10 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 1 strony, miejsce publikacji
— poczatkowe 25% stron gazety)

7t

2 600,00 zt

7.6.

Zakup powierzchni reklamowej w dziennikach /
tygodnikach / dwutygodnikach prasy lokalnej
zdefiniowanej w SOPZ w zadaniu 4.1.1. o naktadzie
powyzej 10 tys. egz.

(koszt publikacji o powierzchni 0,5 strony, miejsce
publikacji — poczatkowe 25% stron gazety)

7t

1 600,00 zt

7.7.

Zredagowanie artykutu sponsorowanego (ok. 1800
znakéw) na podstawie wskazowek Zamawiajgcego lub
pomystu Wykonawcy, wraz zapewnieniem grafik lub zdjec¢
do materiatu itp.

7t

1 200,00 zt

7.8

Sktad materiatu prasowego i przygotowanie go do druku
(zgodnie ze specyfikacjg wydawcy prasowego)

7t

369,00 zt

7.9

Zapewnienie dedykowanych zdjec do artykutu

7t

984,00 zt

Przygotowanie publikacji i grafik

X

8.1.

Wynagrodzenie godzinowe grafika (projekty graficzne)

7t

250,00 zt

8.2.

Wynagrodzenie godzinowe grafika (grafiki, publikacje
multimedialne, elementy stron www)

7t

250,00 zt

8.3.

Wynagrodzenie godzinowe copywritera

7t

250,00 zt

8.4.

Wynagrodzenie godzinowe grafika DTP (tekst prosty)

7t

150,00 zt

8.5.

Wynagrodzenie godzinowe grafika DTP (tekst z
utrudnieniami)

7t

200,00 zt
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Portale horyzontalne — dziatania kontentowe

X

9.1.

Przygotowanie i publikacja artykutu na portalu
horyzontalnym o zasiegu minimalnym 1000 (UU)

15 000,00 zt

9.2.

Publikacja materiatu video na portalu horyzontalnym
(formatow wskazanych w pkt 5 Formularza cenowego)

25 000,00 zt

9.3.

Przygotowanie i publikacja materiatu multimedialnego na
portalu horyzontalnym (gify, memy, infografiki, galerie,
animacje itp.)

25 000,00 zt

9.4.

Przygotowanie i emisja product placement tematyki
cyfryzacji w istniejgcym, cyklicznym, autorskim programie
video publikowanym na portalu horyzontalnym

35 000,00 zt

9.5.

Dziatanie angazujace czytelnikow portalu horyzontalnego
(konkurs / akcja specjalna)

30 000,00 zt

9.6.

Przygotowanie i publikacja formatu kontentowego
zaproponowanego przez Wykonawce o zasiegu
minimalnym 1000 (UU):

(WYPENIA WYKONAWCA): ..ot reeeeeeereeeses s sassesens

10 000,00 zt

9.7.

Przygotowanie i publikacja formatu kontentowego
zaproponowanego przez Wykonawce o zasiegu
minimalnym 1000 (UU):

(WYPELNIA WYKONAWGCA): ..ottt et eeraer e v enen

10 000,00 zt

9.8.

Dziatanie kontentowe zaproponowane przez Wykonawce o
zasiegu minimalnym 1000 (UU):
(WYPELNIA WYKONAWGCA): «..oovveviirete e eeeeveeeeenns

15 000,00 zt

9.9.

Dziatanie kontentowe zaproponowane przez Wykonawce o
zasiegu minimalnym 1000 (UU):
(WYPEENIA WYKONAWGCA): ..ot eeeeveeneenns

15 000,00 zt

10

Portale wertykalne, strony tematyczne - materiaty
kontentowe

X

10.1.

Przygotowanie i publikacja artykutu na portalu / stronie

12 300,00 zt

10.2.

Publikacja materiatu video na portalu / stronie (formatéw
wskazanych w pkt 5 Formularza cenowego)

12 300,00 zt

10.3.

Przygotowanie i publikacja materiatu multimedialnego na
portalu horyzontalnym (gify, memy, infografiki, galerie,
animacje itp.)

15 000,00 zt

10.4.

Przygotowanie i emisja product placement tematyki
cyfryzacji w istniejgcym, cyklicznym, autorskim programie
video publikowanym na portalu / stronie

30 000,00 zt

10.5.

Dziatanie angazujgce czytelnikéw portalu / strony

15 000,00 zt

10.6.

Przygotowanie i publikacja formatu kontentowego
zaproponowanego przez Wykonawce o zasiegu
minimalnym 500 (UU):

(WYPENIA WYKONAWGCA): ..ot cteeriee e v seeres e

5000,00 zt

10.7.

Przygotowanie i publikacja formatu kontentowego
zaproponowanego przez Wykonawce o zasiegu
minimalnym 500 (UU):

(WYPELNIA WYKONAWGCA): «..oovievieeeee et et eaerser e v enen

5000,00 zt

10.8.

Dziatanie kontentowe zaproponowane przez Wykonawce o
zasiegu minimalnym 500 (UU):
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...oveeeeviee e srereeneenes

10 000,00 zt

10.9.

Dziatanie kontentowe zaproponowane przez Wykonawce o
zasiegu minimalnym 500 (UU):
(WYPEENIA WYKONAWCA): ...oovevevrereririereeiseesiseennannes

10 000,00 zt

11

Artykut SEO

X

11.1.

Artykut SEO wspierajgcy pozycjonowanie strony/stron
internetowych e-ustug

6 150,00 zt
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12 Koszt pozyskania UU stron docelowych kampanii

Koszt pozyskania jednego UU (unikalnego uzytkownika),
ktory wejdzie na strony gov.pl lub obywatel.gov.pl lub
strony e-ustug publicznych z dziatan reklamowych
prowadzonych przez Wykonawce w pojedynczym etapie
kampanii oraz spedzi na stronie docelowej co najmniej 8
sekund.

Koszt obejmuje wytgcznie UU pozyskanych z dziatan
reklamowych, a nie kontentowych. Dziatania kontentowe
12.1. |sg wyceniane w innych pozycjach formularza ofertowego.

1,72 zt

13 Konkurs dla NGO (zadanie 4.6.1)

X

13.1. | Obstuga realizacji konkursu dla organizacji pozarzagdowych

45 000,00 zt

Maksymalna warto$¢ nagrdd przyznawanych w konkursie
dla organizacji pozarzagdowych, wraz z kosztami
zwigzanymi z mozliwymi obcigzeniami podatkowymi
13.2. | dotyczacymi nagréd w konkursie

676 500,00 zt

676 500,00 zt

jednostkowych brutto przedstawionych w kolumnie ,,C”):

14 Dziatania uzupetniajace (zadanie 4.6.2) X X

Dziatanie angazujace np. konkurs itp. o zasiegu co najmniej

500 uczestnikow -z 50 000,00 zt
14.1. | (WYPENIA WYKONAWCA): .....oovi ettt ceerieeee v svenenaens

Prezentacja ambasadora / lidera opinii / influencera w

telewizji (dziatanie nie obejmuje lokowania w serialach) -zt 40 000,00 zt
14.2. | (WYPENIA WYKONAWCA): .....ooviceeereeeeeteceerieree v svenesaens

Dziatanie wykorzystujgce narzedzia lub formaty reklamowe

w kanale mobile -zt 50 000,00 zt
14.3. | (WYPENIA WYKONAWCA): .....oove et eeeteceeerieeee v evenenans
14.4. | Dostosowanie spotu video na potrzeby emisji kinowej - 6 000,00 zt

Emisja spotu video w kinach (Srednia cena dotarcia do

. . -z 0,25 zt
14.5. |jednego widza)

Wohpis o zaS{egu minimalnym 1 000 (UU) na jakosciowym i - 10 000,00 zt
14.6. | wysokozasiegowym blogu / vlogu

Dziatanie niestandardowe o zasiegu co najmniej 10 000

odbiorcéw -z 35 000,00 zt
14.7. | (WYPENIA WYKONAWCA): .....ocoi et eeeteceierieeee v svenesans

Dziatanie promocyjne o zasiegu co najmniej 100 000

odbiorcéw -zt 60 000,00 zt
14.8. | (WYPENIA WYKONAWCA): .....ocoi et eeeteceerieeee v evenenans

Dziatanie promocyjne o zasiegu co najmniej 200 000

odbiorcéw -zt 80 000,00 zt
14.9. | (WYPENIA WYKONAWCA): ...ccoeverreeerererireerneeeeeessaesaneseanananes

Dziatanie promocyjne o zasiegu co najmniej 300 000

odbiorcéw -z 100 000,00 zt
14.10. | (WYPENIA WYKONAWGCA): ...ccoeverreeerereriiresseseeeesesesanesnansanes
RAZEM Cena catkowita oferty brutto (suma wszystkichcen | i X

* UWAGA! Maksymalny budzet na realizacje dziatari z ambasadorami / liderami opinii / influencerami
(zadania 4.5.1-4 okreslone w SOPZ) wynosi 1 160 000 zt netto, w tym catkowity budzet przewidziany na
zadanie 4.5.4 wynosi 360 000 zt netto tj. maksymalnie 30 000 zt netto na pojedyncze dziatanie/akcje.
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