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Niniejsze ogtoszenie w witrynie TED: http://ted.europa.eu/udl?uri=TED:NOTICE:143321-2018: TEXT:PL:HTML

Polska-Warszawa: Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
2018/S 064-143321

Sprostowanie

Ogtoszenie zmian lub dodatkowych informacji

Ustugi

(Suplement do Dziennika Urzedowego Unii Europejskiej, 2018/S 048-105636)

Sekcja I: Instytucja zamawiajaca/podmiot zamawiajacy

1.1)

Nazwa i adresy

Naukowa i Akademicka Sie¢ Komputerowa - Panstwowy Instytut Badawczy
ul. Kolska 12

Warszawa

01-045

Polska

Osoba do kontaktéw: Magdalena Krakowiak
Tel.: +48 223808200

E-mail: zamowienia.publiczne@nask.pl
Faks: +48 223808391

Kod NUTS: PL

Adresy internetowe:

Gltoéwny adres: www.nask.pl

Sekcja ll: Przedmiot

11.1) Wielkos¢ lub zakres zaméwienia

1.1.1) Nazwa:
Przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizacje kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz
upowszechniania korzysci z technologii cyfrowych
Numer referencyjny: 2Z.2111.87.2018.MKR[KEI]

1.L1.2)  Gtéwny kod CPV
79341400

I1.1.3) Rodzaj zamdéwienia
Ustugi

I1.1.4)  Krétki opis:
Przedmiotem zamdéwienia jest przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizacja kampanii
edukacyjno-informacyjnych na rzecz upowszechniania korzysci z technologii cyfrowych w ramach projektu
pt. ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” (Akronim KEI), realizowanego w ramach Porozumienia nr
POPC.03.04.00-00-0001/17-00 o dofinansowaniu projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne” w ramach
Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014-2020 O$ Priorytetowa nr 3 ,Cyfrowe kompetencje
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spoteczenstwa” Dziatanie nr 3.4 ,Kampanie edukacyjno-informacyjne na rzecz upowszechniania korzysci z
wykorzystania technologii cyfrowych”.

Sekcja VI: Informacje uzupetniajace

VI.5)

VL.6)

Data wystania niniejszego ogtoszenia:
29/03/2018

Numer pierwotnego ogtoszenia
Numer ogtoszenia w Dz.Urz. UE — OJ/S: 2018/S 048-105636

Sekcja Vlil: Zmiany

Vil.1)
VII.1.2)

Informacje do zmiany lub dodania

Tekst, ktéry nalezy poprawi¢ w pierwotnym ogtoszeniu

Numer sekgciji: 111.1.3

Miejsce, w ktorym znajduje sie tekst do modyfikacji: Zdolnos¢ techniczna i kwalifikacje zawodowe

Zamiast:

Wykaz i krétki opis kryteriow kwalifikacji:

1)W okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skladania wnioskéw(a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krétszy w—w tym okresie) wykonat nalezycie:a)2 kampanie informacyjno-promocyjne o zasiegu
ogolnopolskim (tj. wykorzystujace media ogélnokrajowe), z ktérych: kazda kampania obejmowata stworzenie
strategii kampanii i opracowanie koncepcji kreatywnej; w kazdej kampanii dziatania kreatywne miaty warto$¢
minimum 200 000 PLN brutto, przy czym warto$¢ dziatan kreatywnych nie moze obejmowac kosztow emisji
materiatow w mediach (tj. kosztéw zakupu powierzchni reklamowej, czasu antenowego); w tym 1 kampania
obejmowata produkcje materiatéw video lub spotéw reklamowych (co najmniej przeznaczonych do emisji w
Internecie) o warto$ci minimum 100 000 PLN brutto; w tym 1 kampania obejmowata przygotowanie kreacji do
prasy (przez przygotowanie kreacji Zamawiajgcy rozumie przygotowanie reklam lub artykutéw sponsorowanych
lub insertéw); w tym 1 kampania wykorzystywata w formatach reklamowych ambasadorow/ lideréw opinii. b)2
kampanie informacyjno-promocyjne o zasiegu ogolnopolskim (tj. wykorzystujace media ogélnokrajowe), z
ktorych: kazda kampania obejmowata przygotowanie strategii mediowej oraz zakup mediow dla kampanii (w
ramach kazdej z kampanii wymaga sie, aby zakup mediéw byt za kwote minimum 1 500 000 PLN brutto); w tym
1 kampania obejmowata zakup emisji reklam lub swiadczen reklamowych w Internecie za kwote minimum 300
000 PLN brutto.

Powinno by¢:

Wykaz i krétki opis kryteriow kwalifikaciji:

1) W okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania wnioskéw (a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy, w tym okresie) wykonat nalezycie:

a) 2 kampanie informacyjno-promocyjne o zasiegu ogélnopolskim (tj. wykorzystujace media ogélnokrajowe),

z ktérych: kazda kampania obejmowata stworzenie strategii kampanii i opracowanie koncepcji kreatywnej; w
kazdej kampanii dziatania kreatywne miaty warto$¢ minimum 200 000 PLN brutto, przy czym wartos¢ dziatan
kreatywnych nie moze obejmowaé kosztéw emisji materiatdw w mediach (tj. kosztow zakupu powierzchni
reklamowej, czasu antenowego); w tym 1 kampania obejmowata produkcje materiatéw video lub spotow
reklamowych (przeznaczonych do emisji w Internecie lub w telewizji) o warto$ci minimum 100 000 PLN brutto;
w tym 1 kampania obejmowata przygotowanie kreacji do prasy (przez przygotowanie kreacji Zamawiajacy
rozumie przygotowanie reklam lub artykutéw sponsorowanych lub insertow); w tym 1 kampania wykorzystywata
w formatach reklamowych ambasadorow/ lideréw opinii;

b) 2 kampanie informacyjno-promocyjne o zasiegu ogoélnopolskim (tj. wykorzystujgce media ogoélinokrajowe),

z ktérych: kazda kampania obejmowata przygotowanie strategii mediowej oraz zakup mediéw dla kampanii (w
ramach kazdej z kampanii wymaga sie, aby zakup mediéw byt za kwote minimum 1 500 000 PLN brutto); w tym
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VI1.2)

1 kampania obejmowata zakup emisji reklam lub Swiadczen reklamowych w Internecie za kwote minimum 300
000 PLN brutto.

Numer sekgcji: V1.3

Miejsce, w ktdrym znajduje sie tekst do modyfikacji: Informacje dodatkowe

Zamiast:

2. W celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu w postepowaniu oraz wykazania braku podstaw do
wykluczenia, Wykonawcy muszg ztozy¢ wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu oswiadczenie, o ktérym
mowa w sekcji 11.2.14) ppkt 4 i 5.

Powinno by¢:

2. W celu potwierdzenia spetniania warunkéw udziatlu w postepowaniu oraz wykazania braku podstaw do
wykluczenia, Wykonawcy musza ztozy¢ wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziatu o$Swiadczenie, o ktérym
mowa w sekgiji 111.1.3) w rubryce okreslajgcej ,Minimalny poziom ewentualnie wymaganych standardéw” pkt 3.
Numer sekgciji: IV.2.2

Miejsce, w ktérym znajduje sie tekst do modyfikacji: Termin sktadania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do
udziatu

Zamiast:

Data: 10/04/2018

Czas lokalny: 11:00

Powinno by¢:

Data: 12/04/2018

Czas lokalny: 11:00

Inne dodatkowe informacije:
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