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Załącznik nr 3 - Wykaz usług

Wykaz usług
WYKONAWCA: 

........................................

Adres...............................

ZAMAWIAJĄCY:

Naukowa i Akademicka Sieć Komputerowa

Państwowy Instytut Badawczy

Postępowanie o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonym w trybie dialogu konkurencyjnego na: Przygotowanie strategii, koncepcji kreatywnej oraz realizację kampanii edukacyjno-informacyjnych na rzecz upowszechniania korzyści z technologii cyfrowych.
znak postępowania: ZZ.2111.87.2018.MKR [KEI]
poniżej przedkładamy wykaz usług na potwierdzenie spełniania warunku udziału w postępowaniu określonego w Rozdziale VIII pkt 8.3 ppkt 1 oraz do oceny w kryterium selekcji na podstawie wymagań wskazanych w Rozdziale IX pkt 9.1.

	USŁUGA NR 1

	I. Opis zamówienia (kampanii), pozwalający na stwierdzenie:

· czy został spełniony warunek udziału w postępowaniu opisany w Rozdziale VIII pkt 8.3. ppkt 1) lit. a) Instrukcji oraz 
· czy Wykonawca posiada doświadczenie w kryteriach selekcji na podstawie wymagań wskazanych w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 1) Instrukcji.

	1
	Nazwa kampanii informacyjno - promocyjnej:
	

	2
	Sposób dysponowania

(niewłaściwe skreślić)
	Zasób własny Wykonawcy
	Zasób podmiotu trzeciego

	3
	Czas realizacji kampanii
	Początek (dd-mm-rrrr):

………………….
	Zakończenie (dd-mm-rrrr):

………………….

	4
	Podmiot, na którego rzecz wykonane zostało zamówienie:
	

	5
	Wykonawca:
	

	6
	Krótki opis kampanii:
	

	a)
	czy kampania:

- była kampanią informacyjno – promocyjną o zasięgu ogólnopolskim (tj. wykorzystującą media ogólnokrajowe) 

- obejmowała stworzenie strategii kampanii i opracowanie koncepcji kreatywnej?
	tak/nie


	b)
	wartość działań kreatywnych kampanii (wartość działań kreatywnych nie może obejmować kosztów emisji materiałów w mediach tj. kosztów zakupu powierzchni reklamowej, czasu antenowego)
	…………………………………. zł brutto
(Informacja wykazywana także w zakresie kryterium selekcji, o którym mowa w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 1 Instrukcji)

	c)
	czy kampania obejmowała produkcję materiałów video lub spotów reklamowych (co najmniej przeznaczonych do emisji w Internecie)?
	tak/nie

Wartość produkcji materiałów video lub spotów reklamowych ………………………… zł brutto

	d)
	czy kampania obejmowała przygotowanie kreacji do prasy (przez przygotowanie kreacji Zamawiający rozumie przygotowanie reklam lub artykułów sponsorowanych lub insertów)?
	tak/nie


	e)
	czy kampania wykorzystywała w formatach reklamowych ambasadorów/ liderów opinii?
	tak/nie



	USŁUGA NR 2

	I. Opis zamówienia (kampanii), pozwalający na stwierdzenie:

· czy został spełniony warunek udziału w postępowaniu opisany w Rozdziale VIII pkt 8.3. ppkt 1) lit. a) Instrukcji oraz 
· czy Wykonawca posiada doświadczenie w kryteriach selekcji na podstawie wymagań wskazanych w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 1) Instrukcji.

	1
	Nazwa kampanii informacyjno - promocyjnej:
	

	2
	Sposób dysponowania

(niewłaściwe skreślić)
	Zasób własny Wykonawcy
	Zasób podmiotu trzeciego

	3
	Czas realizacji kampanii
	Początek (dd-mm-rrrr):

………………….
	Zakończenie (dd-mm-rrrr):

………………….

	4
	Podmiot, na którego rzecz wykonane zostało zamówienie:
	

	5
	Wykonawca:
	

	6
	Krótki opis kampanii:
	

	a)
	czy kampania:

- była kampanią informacyjno – promocyjną o zasięgu ogólnopolskim (tj. wykorzystującą media ogólnokrajowe) 

- obejmowała stworzenie strategii kampanii i opracowanie koncepcji kreatywnej?
	tak/nie


	b)
	wartość działań kreatywnych kampanii (wartość działań kreatywnych nie może obejmować kosztów emisji materiałów w mediach tj. kosztów zakupu powierzchni reklamowej, czasu antenowego)
	…………………………………. zł brutto
(Informacja wykazywana także w zakresie kryterium selekcji, o którym mowa w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 1 Instrukcji)

	c)
	czy kampania obejmowała produkcję materiałów video lub spotów reklamowych (co najmniej przeznaczonych do emisji w Internecie)?
	tak/nie

Wartość produkcji materiałów video lub spotów reklamowych ………………………… zł brutto

	d)
	czy kampania obejmowała przygotowanie kreacji do prasy (przez przygotowanie kreacji Zamawiający rozumie przygotowanie reklam lub artykułów sponsorowanych lub insertów)?
	tak/nie


	e)
	czy kampania wykorzystywała w formatach reklamowych ambasadorów/ liderów opinii?
	tak/nie



	USŁUGA NR 3

	I. Opis zamówienia (kampanii), pozwalający na stwierdzenie,
· czy został spełniony warunek udziału w postępowaniu opisany w Rozdziale VIII pkt 8.3. ppkt 1) lit. b) Instrukcji oraz
· czy Wykonawca posiada doświadczenie w kryteriach selekcji na podstawie wymagań wskazanych w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 2) Instrukcji

	1
	Nazwa kampanii informacyjno - promocyjnej:
	

	2
	Sposób dysponowania

(niewłaściwe skreślić)
	Zasób własny Wykonawcy
	Zasób podmiotu trzeciego

	3
	Czas realizacji kampanii
	Początek (dd-mm-rrrr):

………………….
	Zakończenie (dd-mm-rrrr):

………………….

	4
	Podmiot, na którego rzecz wykonane zostało zamówienie:
	

	5
	Wykonawca:
	

	6
	Krótki opis kampanii:
	

	a)
	czy kampania: 
- była kampanią informacyjno – promocyjną o zasięgu ogólnopolskim (tj. wykorzystującą media ogólnokrajowe)?
- obejmowała przygotowanie strategii mediowej oraz zakup mediów dla kampanii?
	tak/nie


	b)
	Wartość mediów zakupionych w ramach kampanii:
	…………………………………. zł brutto
(Informacja wykazywana także w zakresie kryterium selekcji, o którym mowa w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 2 Instrukcji)

	c)
	czy kampania obejmowała zakup emisji reklam lub świadczeń reklamowych w Internecie?
	tak/nie

Wartość zakupionej emisji reklam lub świadczeń reklamowych w Internecie w ramach kampanii 
……….………………………… zł brutto


	USŁUGA NR 4

	I. Opis zamówienia (kampanii), pozwalający na stwierdzenie, 
· czy został spełniony warunek udziału w postępowaniu opisany w Rozdziale VIII pkt 8.3. ppkt 1) lit. b) Instrukcji oraz 
· czy Wykonawca posiada doświadczenie w kryteriach selekcji na podstawie wymagań wskazanych w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 2) Instrukcji

	1
	Nazwa kampanii informacyjno - promocyjnej:
	

	2
	Sposób dysponowania

(niewłaściwe skreślić)
	Zasób własny Wykonawcy
	Zasób podmiotu trzeciego

	3
	Czas realizacji kampanii
	Początek (dd-mm-rrrr):

………………….
	Zakończenie (dd-mm-rrrr):

………………….

	4
	Podmiot, na którego rzecz wykonane zostało zamówienie:
	

	5
	Wykonawca:
	

	6
	Krótki opis kampanii:
	

	a)
	czy kampania: 
- była kampanią informacyjno – promocyjną o zasięgu ogólnopolskim (tj. wykorzystującą media ogólnokrajowe)?
- obejmowała przygotowanie strategii mediowej oraz zakup mediów dla kampanii?
	tak/nie


	b)
	Wartość mediów zakupionych w ramach kampanii:
	…………………………………. zł brutto
(Informacja wykazywana także w zakresie kryterium selekcji, o którym mowa w Rozdziale IX pkt 9.1 ppkt 2 Instrukcji)

	c)
	czy kampania obejmowała zakup emisji reklam lub świadczeń reklamowych w Internecie?
	tak/nie

Wartość zakupionej emisji reklam lub świadczeń reklamowych w Internecie w ramach kampanii 
……….………………………… zł brutto


Uwaga:
1. Tabele można powielać w zależności od potrzeb.

2. Zamawiający wymaga, aby Wykonawca załączył wykaz wraz z dowodami potwierdzającymi należyte wykonanie usług.
3. W przypadku, gdy w ramach realizacji wskazanej przez Wykonawcę usługi, poza zakresem wymaganym przez Zamawiającego, były wykonywane również inne świadczenia, wykazana musi zostać wartość zł brutto dotycząca tej części usługi, która obejmowała zakresem usługi, o których mowa powyżej.

4. Poszczególne usługi mogą być zrealizowane w oparciu o jedną lub kilka umów.

__________________ dnia __ __ 2018 roku 

_____________________________________
(podpis Wykonawcy/Pełnomocnika)
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